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INTRODUCERE

Cursul este destinat, in principal, studentilor Facultarii de Management
Financiar din cadrul Universitatii Ecologice din Bucuresti — invatamant cu
frecventa redusa (IFR), dar poate constitui un util material de studiu si pentru

studentii la invatamant cu frecventa (IF).

Date privind coordonatorul de disciplina

Nume si prenume: | Prof.univ.dr. Dorin JULA

E-mail: dorin.jula@ueb.education

Date despre disciplina

Anul de studiu: I
Semestrul: 1

Obiectivele disciplinei

S T—— Insusirea principalelor concepte teoretice, a categoriilor
iectivu
general al | €conomice, a principiilor si a modului de functionare a

disciplinei | mecanismului economic

= prezentarea notiunilor si conceptelor teoretice fundamentale
referitoare la comportamentul agentilor economici,

= formarea cunostintelor de baza privind problemele teoretico-

Obiectivele metodologice ale economiei de piat,

specifice o _ -

= prezentarea principalelor concepte teoretice, a categoriilor
economice, a principiilor si a modului de functionare a

mecanismului economic;




prezentarea modului de utilizare a instrumentelor de analiza si
calcul economic din corpul metodologic general al stiintei
economice;

aplicarea principiului abordarii ecologice 1n activitatea

economica

Competente acumulate dupa parcurgerea cursului

Competente
profesionale

Identificarea, definirea, explicarea si interpretarea
conceptelor, teoriilor, metodelor si instrumentelor de natura
economica

Aplicarea conceptelor, teoriilor, metodelor si instrumentelor
de natura economica in entitatile private si publice pentru
rezolvarea de probleme specifice

Evaluarea critica a conceptelor, metodelor si instrumentelor
de natura economica folosite pentru rezolvarea de probleme
Valorificarea  conceptelor,  teoriilor, metodelor i
instrumentelor de naturd financiara in elaborarea de
proiecte/lucrari

Identificarea si  definirea metodelor, tehnicilor si
instrumentelor de culegere, analiza si interpretare a datelor
referitoare la o problema economico-financiara

Explicarea metodelor, tehnicilor si instrumentelor de
culegere, analiza si interpretare a datelor referitoare la o
problema economico-financiara

Aplicarea metodelor, tehnicilor si instrumentelor de
culegere, analiza si interpretare a datelor referitoare la o

problema economico-financiara
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» Efectuarea de analize economico-financiare curente pe baza
datelor si informatiilor culese

= Aplicarea  cunostintelor, metodelor, tehnicilor si
instrumentelor pentru realizarea lucrdrilor economico-

financiare

Competente
transversale

Resurse si mijloace de lucru

Pentru o pregitire temeinica, va sugeram sa efectuati toate testele de
evaluare, astfel incat rezultatul pregatirii dumneavoastra sa fie cat mai obiectiv.
De asemenea, va sugeram sa va alcatuiti propriile dumneavoastra planuri si
scheme, acestea ajutandu-va la o mai bund sistematizare a cunostintelor
dobandite.

Fiecare unitate de invatare debuteaza cu prezentarea obiectivelor pe care
trebuie sa le atingeti — din punctul de vedere al nivelului de cunostinte — prin
studierea temei respective. Va recomandam sa le cititi cu atentie si apoi, la
sfarsitul unitati de invatare, sa le revedeti pentru a verifica daca le-ati atins in
intregime.

Testele de evaluare prezente la sfarsitul fiecarei unitati de invatare va vor
ajuta sa verificati modalitatea specificd de invatare si sa va imbunatatiti
cunostintele. Timpul recomandat rezolvarii testelor este de 30 de minute.
Rezolvati testele numai dupa studierea in intregime a unei unitati de invatare si
nu va uitati la raspunsuri decat dupa rezolvarea testului si numai daca nu reusiti
sa gasiti raspunsul prin recitirea cursului.

La fiecare unitate de invatare exista indicata o bibliografie selectiva pe care
va sfatuim sa o parcurgeti.
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Structura cursului

Cursul de Microeconomie este alcatuit din 12 unitati de invatare:
Unitatea de invatare 1. Teoria utilitatii

Unitatea de invatare 2. Restrictia bugetara

Unitatea de Invatare 3. Alegerea optima a consumatorului
Unitatea de invatare 4. Functia de productie

Unitatea de invatare 5. Curbele costurilor

Unitatea de invatare 6. Productia optima a firmei

Unitatea de invatare 7. Optimul la producator

Unitatea de invatare 8. Cererea pe piata unui produs

Unitatea de invatare 9. Elasticitatea cererii

Unitatea de invatare 10. Oferta pe piata unui produs

Unitatea de invatare 11. Piata unui produs. Echilibrul concurential

Unitatea de invatare 12. Distorsiuni ale concurentei

La sfarsitul fiecarei unitati de invatare sunt prezentate modele de teste de
autoevaluare care va vor ajuta sa stabiliti singuri ritmul de Invatare si necesitatile
proprii de repetare a unor teme.

La sfarsitul suportului de curs sunt prezentate raspunsurile corecte la testele

de autoevaluare a cunostintelor.

Totodata, sunt formulate 3 teme de control, in vederea evaludrii pe
parcurs, astfel:
Tema 1 — Unitatea de invatare 2: "Realizati un referat de maximum 5 pagini in

care sa tratati impactul taxelor si a impozitelor asupra restricriei

bugetare a consumatorilor";
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Tema 2 — Unitatea de invatare 8: "Realizati un referat de maximum 5 pagini in
care sa tratati Elasticitatea cererii si incasarile vanzatorilor",
Tema 3 — Unitatea de invatare 12: "Realizati un referat de maximum 5 pagini
in care sa tratati Politicile economice antimonopol.
Temele de control se prezintd de catre fiecare student, iar rezultatele
acestei evaluari se comunica de catre cadrul didactic in mod direct si nemijlocit

studentilor.

Cursul de Microeconomie poate fi studiat atat in intregime, potrivit ordinii
prestabilite a unitatilor de invatare, dar se poate si fragmenta in functie de interesul
propriu mai accentuat pentru anumite teme. Insa, in vederea sustinerii examenului
este obligatorie parcurgerea tuturor celor 12 unitati de invatare si efectuarea

testelor prezentate.

Durata medie de autoinstruire

Durata medie de invatare estimam a fi de aproximativ 28 de ore, iar pentru
examen ar fi necesar un studiu de o sdptdmana.

Studierea fiecarei unitati de invatare necesita un efort minim estimat la 2-4
ore (precizat la fiecare temad), astfel Incat sa se fixeze temeinic cunostintele

specifice acestui domeniu.

Evaluarea

La incheierea studierii cursului, este obligatorie realizarea celor trei teme
de control. Tnainte de examen este indicat si parcurgeti din nou toat materia, cu

atentie, durata estimata pentru aceasta activitate fiind de aproximativ o saptamana.
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Forma de evaluare =
(E-examen, C-colocviu/test final, LP-lucrari de control)
— evaluarea finala 60%
Stabilirea notei | — Aactivitti aplicative /laborator/ lucrari practice/ 20%
finale proiect etc.
(procentaje) | _ teste pe parcursul semestrului 10%
— teme de control 10%
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A. TEORIA ECONOMICA A CONSUMATORULUI

Unitatea de Invatare 1. Teoria utilitatii

l 1.1. Obiective
>

In cadrul acestei unitati de invatare sunt prezentate cunostintele referitoare
la formarea preferintelor si curbele de indiferenta, precum si conceptele,
principiile si modelele fundamentale ale teoriei utilitatii.

Durata medie de parcurgere a acestei unititi de invatare este de

aproximativ 2 ore.

1.2. Continut

Microeconomia studiaza comportamentul individual al agentilor economici
si agregarea actiunii acestora in diferite contexte institutionale!.
In general, microeconomia face distinctie intre doua mari categorii de actori

individuali: consumatorii si producatorii.

! Kreps D. M., 1990, A Course in Microeconomic Theory. Princeton University Press,
Princeton, New Jersey, p.3.
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1.2.1. Teoria economica a consumatorului

Comportamentul de consum reprezintd procesul prin care o persoana sau
un grup de persoane selecteaza, utilizeaza sau dispune de produse, servicii, ideii
sau experiente pentru satisfacerea unor nevoi sau dorinte.

In explicarea comportamentului consumatorilor, economia politici
(microeconomia) se bazeaza pe premisa fundamentala potrivit careia oamenii tind
sd aleagd acele bunuri care au pentru ei valoarea cea mai mare?, daca bugetul
disponibil le permite aceasti alegere. Cu alte cuvinte, consumatorul rational® va
incerca sa obtina o satisfactie cat mai mare, pornind de la resursele (bugetul) de
care dispune®,

Traditional, teoria economica interpreteaza fenomenele sociale pornind de

la considerarea motivatiilor individuale in formarea comportamentelor ca fiind

2 Samuelson P.A., Nordhaus W.D., 2000, Economie politicd, Editura Teora, Bucuresti, pag.100

% Consumatorul este considerat ca fiind rational atunci cand ia cele mai bune decizii posibile
potrivit propriului interes (Mahenc P., 2000, Cours d’analyse économique, Université de
Perpignan, Philippe MAHENC, p.31).

* Traditional, teoria neo-clasica interpreteazi fenomenele sociale pornind de la considerarea
motivatiilor individuale in formarea comportamentelor ca fiind bazatd pe principiul
"individualismului metodologic". Abordarea respectiva trateaza individul ca fiind, in esenta,
rational, rationalitate care, in teoria economica standard, este aceea a unui homo-economicus.
Aceasta presupune ca, In ultima instanta, comportamentul individului este analizat pornind de
la ipoteza maximizarii sub restrictii a satisfactiei oferite de consum (Dumas C., 2004, Cours de
microéconomie,  Universit¢  de  Cergy-Pontoise, p.4, http://www.u-cergy.fr/cdumas/
_private/Cours/CoursTD.pdf). Din perspectiva teoriei microeconomice, ipoteza de rationalitate
a comportamentului individual inseamna ca, in esentd, actiunea individuala este indreptata spre
satisfacerea in cel mai Tnalt mod posibil a obiectivului urmarit de persoana (familia) respectiva.
Cu alte cuvinte, notiunea de rationalitate postulata de teoria microeconomica este o notiune de
rationalitate in raport cu un obiectiv si nu priveste rationalitatea obiectivului (din perspectiva
microeconomica, obiectivul urmarit de un agent nu este nici rational, nici irational!). Vezi
Gravel N., 2003, Notes de cours de micro-économie, UFR d’économie et de gestion, Université
de la Méditerranée, p.8.
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bazatd pe principiul "individualismului metodologic". Aceasta abordare trateaza

individul ca fiind, in esenta, rational, rationalitate care, in teoria economica

standard, este aceea a unui homo-economicus.

In ultimi instantd, comportamentul individului este analizat pornind de la
ipoteza maximizarii sub restrictii a satisfactiei oferite de consum®. Cu alte cuvinte,
din perspectiva teoriei microeconomice, ipoteza de rationalitate a
comportamentului individual inseamna cd, n esentd, actiunea individuald este
indreptata spre satisfacerea in cel mai Tnalt mod posibil a obiectivului urmarit de
persoana (familia) respectiva.

In aceste conditii, notiunea de rationalitate postulati de teoria
microeconomica este o notiune de rationalitate in raport cu un obiectiv si nu
priveste rationalitatea obiectivului (din perspectiva microeconomica, obiectivul
urmarit de un agent nu este nici rational, nici irational!)®. In consecinta, studiul
comportamentului consumatorului presupune trei etape principale:

— analiza modului de formare a preferintelor de consum (teoria utilitatii), adica
descrierea motivatiei pentru care oamenii prefera un anumit bun (sau o
combinatie de bunuri);

— analiza modului in care natura limitata a resurselor de care dispun consumatorii

le influenteaza decizia de consum (restrictia bugetara);

eqe, v, "

eqe, v, "

consumatorului.

® Dumas C., 2004, Cours de microéconomie, Université de Cergy-Pontoise, p.4, http://www.u-
cergy.fr/cdumas/_private/Cours/CoursTD.pdf

® Vezi Gravel N., 2003, Notes de cours de micro-économie, UFR d’économie et de gestion,
Université de la Méditerranée, p.S.
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1.2.2. Teoria utilitatii

In acceptiunea moderna, conceptul de utilitate a fost introdus in teoria
sociald de Jeremy Bentham (1748-1831). Potrivit lui Bentham, utilitatea este
"proprietatea unui obiect ... de a produce placerea, binele sau fericirea ... ori de a
preveni durerea, raul sau nefericirea"’.

In abordarea actuald, spunem ci [ U REENOITREI Rt TS e

consumul din bunul respectiv ofera o satisfactie. Utilitatea se defineste ca fiind

masura in care bunurile sunt apreciate de consumator (gradul in care ofera

1.2.2.1. Preferintele consumatorului

Presupunem cd un consumator poate sa aleaga intre mai multe produse
disponibile pe piata si ca intotdeauna alege acele bunuri (sau acea combinatie de
bunuri) care 1i oferd cea mai mare satisfactie (ipoteza de rationalitate). In sens
economic, un produs (bun economic) reprezinta fie un obiect material, fie un

serviciu, daca acest bun este necesar si consumul poate produce o satisfactie.

1.2.2.2. Ipoteza de coerenti in formarea comportamentului de consum

Relatia de preferinta ofera o clasificare a combinatiilor de consum din
punctul de vedere al satisfactiei consumatorului. Pentru asigurarea unui minim de
coerenta in comportamentul de consum sunt admise cel putin urmatoarele ipoteze
(axiome):

a) lpoteza de completitudine: oricare ar fi doua combinatii de consum X si Y,
fie X > Y (X este preferat sau indiferent fata de Y), fie Y > X. Cu alte

cuvinte, relatia de preferintd este o relatie completd, in sensul ca toate

" Bentham J., 1789, An Introduction to the Principles of Morals, lucrare citati in Samuelason
P.A., Nordhaus W.D., 2000, Economie politica, Editura Teora, Bucuresti, pag. 103.
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combinatiile de bunuri pot fi clasate. Matematic: (V) X,Y fie X >, fie
Y =X

b) Ipoteza de idempotenta: relatia de preferinta este reflexiva. Matematic:
X > X deoarece X ~ X.

c) Ipoteza de tranzitivitate: fie trei combinatii de consum X, Y si Z. Daca X
este preferat lui Y si Y este preferat lui Z, atunci X este preferat lui Z.
Spunem ca relatia de preferinta este tranzitiva (optiunile consumatorului

sunt coerente):
X>2YsiY>Z—>X>Z.

Potrivit relatiei de tranzitivitate, dacd o combinatie de consum X este
apreciata ca fiind cel putin tot atat de buna ca o combinatie Y, iar Y cel putin la
fel de buna ca Z, atunci admitem ca individul considera combinatia X ca fiind cel
putin tot att de buna cum este combinatia de consum Z. Aceasta ipoteza elimina

o problema de circularitate, de tipul paradoxului lui Condorcet.

1.2.3. Functia de utilitate

Utilitatea unui bun se defineste ca fiind masura in care bunul respectiv este

apreciat de consumator (gradul in care ofera satisfactie).

1.2.3.1. Functia de utilitate cardinala

Funcria de utilitate cardinala este definita astfel: daca o combinatie de
consum X este preferata combinatiei Y aceasta inseamna ca, pentru consumator,

X ofera o utilitate (satisfactie) mai mare decat Y: f(X) > f(Y).

Exemplul 1-1: Utilitatea totala

Daca X si Y sunt doud combinatii de consum si utilitatea oferita de

combinatia X este 6, iar cea a combinatiei Y este 2, Inseamna ca prin consumul
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bunurilor accesibile in structura data de X, satisfactia consumatorului este de trei
ori mai mare decat daca se alege combinatia de consum 1in structura data de Y.
Pentru ilustrare, sa presupunem ca utilitatea totala a consumului dintr-un

anumit bun este cea prezentata in tabelul 1-1.

Tabel 1-1: Utilitatea totala

Cantitatea consumata  Ultilitatea totala
(x) U(x)
0 0

10

16

19

20

20

g B~ W N -

Grafic, datele sunt prezentate in figura 1-1.

Utilitatea totala 20 20
20 19 r o
16
15 /
10

10 J

5

0 o

0 1 2 3 4 5

Cantitatea consumati

Figura 1-1: Utilitatea totala
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1.2.3.2. Functia de utilitate ordinala

Intre doud combinatii de consum, funcria de utilitate ordinald atribuie o

valoare mai mare combinatiei preferate:
(V) Xsi Y, X>Y & U(X) > U(Y),
(V) Xsi Y, X~Y < U(X) = U(Y),

In aceasta abordare este importanta valoarea relativa a unei combinatii de
consum in raport cu alta combinatie si nu marimea absoluta a satisfactiei oferite
de fiecare combinatie in parte.

Functia de utilitate pentru individ nu este unica, in sensul ca, daca U este o
functie care reprezintd preferintele individului, orice transformare monoton
crescatoare a functiei U va ilustra in mod identic (ordinal) preferintele respective
(figura 1-2).

U(x3) |[r---mmmmmmmmmms _
U(x2) f---------

U(x1)

1
1
|
I
1
1
|
1
1
1

v

0 X1 X2 X3 X

Figura 1-2: Functia de utilitate ordinala

Exemplul 1-2. Functia de utilitate ordinala
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Fie trei combinatii de consum X, Y si Z, astfel incat X > Y > Z. Atunci, 0

functie de utilitate poate fi U(X) = 1, U(Y) =0, U(Z) = —1. Functia de utilitate
pentru o structura de consum formata din doud bunuri are forma sugerata de figura
1-2. Functia de utilitate este strict monoton crescatoare, astfel incat xz > Xz > X
= U(xs) > U(X2) >U(x1). Pe de alta parte, functia este concava in raport cu
originea, astfel incat cresterile utilitatii sunt mai mici pentru dimensiuni mai mari

ale consumului.

1.2.3.3. Utilitatea marginala

Utilitatea marginala a bunului X, notatd Um(X) reprezintd modificarea

generata de variatia cu 0 unitate a consumului din bunul respectiv.

Matematic, se defineste utilitatea marginala a bunului X, notata Um(x), astfel:

Um(x) =22
AX

unde AU este modificarea utilitatii (satisfactiei) totale a consumatorului generata

de variatia consumului din bunul X, iar Ax este variatia consumului din bunul X.
Daca bunul X este perfect divizibil, iar functia U este continua si derivabila,

atunci utilitatea marginala Um(x) se calculeaza ca limita a raportului dintre

modificarea utilitatii totale si modificarea consumului din bunul X, atunci cand

variatia consumului tinde spre zero (utilitatea marginald masoara variatia utilitatii

determinata de modificarea infinitezimala a cantitatii consumate dintr-un anumit

bun)

AU 0U(x)

Um(X):AIimoA— a
X—> X X

Matematic, utilitatea marginala este derivata de ordinul I a functiei de
utilitate 1n raport cu X. Relatiile precedente se bazeaza pe ipotezele de divizibilitate
a bunului X si de continuitate si derivabilitate a functiei U. Daca U(x) este o

functie continua si derivabild, atunci este preferata scrierea:
22



du(x)
dx

Um(x) =

unde dU este cresterea diferentiala a functiei de utilitate, iar dx este cresterea

diferentiala a consumului din bunul considerat.

1.2.3.4. Legea I a lui Gossen (legea utilitatii marginale descrescatoare)

Pe masura ce creste consumul dintr-un anumit bun, utilitatea totala a

Grafic, daca x; < X, (cu alte cuvine, consumul din bunul considerat creste),

atunci
U(x1) < U(X2)
Si
Um(xy) > Um(xy).

A
Um(x)

Um(xi) 1

Um(X2)

0 X1 X2 X

Figura 1-3: Functia de utilitate marginala
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Matematic, aceasta inseamna ca prima derivata a functiei de utilitate este

pozitiva

OX
(functia de utilitate totald este crescatoare), iar derivata a doua a functiei de
utilitate este negativa:
0°U(x)
ox*

sau, echivalent, functia de utilitate este concava in raport cu originea.

<0

n_
U, =

1.2.4. Curbele de indiferenta

1.2.4.1. Concept

Presupunem c¢d un consumator alege combinatia A = (Xo, Yo), care
inseamna cantitatea xo din bunul X si cantitatea yo din Y. Potrivit ipotezei de non-
satietate, combinatia A este preferata tuturor combinatiilor care au mai putin din
ambele bunuri si este inferioard tuturor combinatiilor care contin mai mult din

ambele bunuri (figura 1-4).

24



y S
S
A
ety
ety
Zona [: S
s
X <X : *
vy > vo Comblnatl}
superioare lut A
A(X0,50)
Yo [ hTTOn T
::: Combinatii:::i: Zona 11
inferioare ::i:j X > X0
lui A | ¥ <¥o
et —>
0 X0 x

Figura 1-4: Alegerea consumatorului

Sursa: prelucrat dupa Lipsey R.G., Chrystal K.A.., 1999, Economia pozitiva,
Editura Economica, Bucuresti, p.175, fig.8.1, 8.2 si 8.3)

......

de sporirea consumului din Y sd compenseze scaderea satisfactiei generatd de

diminuarea consumului din bunul X (figura 1-5).
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y
i Combinatii
l superioare lui A
B()I{()—AX,, VotAy) or
' A(X0,Y0)
Yo oD :
Combinatii i C(x0t+AX, yo-Ay)
inferioare lui | Iy
A
: >
0 X0 X

Figura 1-5: Curba de indiferenta

La fel, este posibil sa existe in zona II combinatii pentru care reducerea
satisfactiei generata de scaderea consumului din Y sa fie compensata de cresterea
satisfactiei prin suplimentarea consumului din X. Fie C o astfel de combinatie.

Atunci, combinatiile A, B si C sunt echivalente din perspectiva utilitatii totale pe

care o ofera consumatorului.

Ansamblul combinatiilor de consum care au aceasta

0 curbi de indiferentd sau de izo-utilitate [(INEIERINEVITANCIRESN Se poate

construi o curba de indiferenta pentru fiecare punct din planul xOy. Un ansambluy|

de astfel de curbe formeaza o harta a curbelor de indiferentaf{ilVEEE)]
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Figura 1-6: Harta curbelor de indiferenta

1.2.4.2. Proprietiti ale curbelor de indiferenta

Pornind de la proprietatile functiei de utilitate, pot fi demonstrate
urmatoarele proprietati ale curbelor de indiferenta:

P-1C: Curbele de indiferenta care corespund unor niveluri diferite de satisfactie
(utilitate) nu se intersecteaza.

P-2C: Daca o combinatie de consum A este preferata unei combinatii B, atunci A
este preferata oricarei combinatii de pe curba de indiferenta a lui B.

P-3C: Daca o combinatie de consum A este preferata unei combinatii B, atunci
orice combinatie de pe curba de indiferenta a lui A este preferata oricarei
combinatii de pe curba de indiferenta a lui B.

P-4C: Curbele de indiferenta sunt descrescatoare, atunci cand utilitatile marginale

ale celor doud bunuri sunt strict pozitive.
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P-5C: Curbele de indiferenta sunt convexe in raport cu originea: combinatiile de

consum intermediare sunt preferate combinatiilor extreme.

1.2.5. Rata marginala de substituire

Rata marginala de substituire a bunului x cu bunul y, notata RMS,y, este,

prin definitie, cantitatea din bunul y necesara pentru a inlocui in consum o unitate

din bunul X, astfel incat utilitatea consumatorului sd ramana nemodificatag

Daca bunurile sunt perfect divizibile, iar functia de utilitate este continua si
derivabild, atunci notdm dx o modificare mica a lui x si reactia corespunzatoare
(prin deplasarea pe curba de indiferenta) a lui y, cu dy:

RMS,, = W
dx

Grafic (fig. 1-7), rata marginala de substituire a lui x cu y se calculeaza in
fiecare punct si, In modul, reprezintd inclinatia curbei de utilitate (tangenta la
curba de utilitate) in punctul respectiv (RMS,y este egald cu inversa pantei

tangentei la curba de indiferenta dusa prin punctul respectiv).

Rata marginald de substituire a bunului x cu y (RMS,y) este diferita de rata

marginald de substituire a lui y cu x (RMSyy):
_Mx__ 1
dy RMS, °

RMS,, =

cu alte cuvinte, rata marginald de substituire a lui y cu x este inversa ratei

marginale de substituire a lui x cu y.
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Y
) - B(x2. y2)
A
Ay >0 <

(VY SR - ALY
| —
1 1 >

X2 X1 X

-
Ax <0

Figura 1-7. Rata marginala de substituire

Pentru ca satisfactia consumatorului sa ramana nemodificata, inlocuirea in
consum a unui bun cu altul se face direct proportional cu raportul utilitatilor
marginale a celor doud bunuri.

_dy _ Um(x)
dx Um(y)

RMS,, =

1.3. Problema rezolvata

Fie o functie de utilitate data printr-o relatie de tip Cobb-Douglas
U(x,y) = Ax%* unde A este o constantd de proportionalitate, iar o si B sunt

parametri reali, pozitivi si subunitari. Atunci
Um(x) = Aax®?yP > 0
Um(y) = ABx*yP* >0
29



adica, functia de utilitate este crescatoare in raport cu fiecare dintre variabile

2
%):,y) = Aa(o —1)x“ %y’ <0,

deoarece o0<1l=>a-1<0,

. o?U(x, o o

s %ﬂs(ﬁ—m y™? <0,
deoarece

B<l=Pp-1<0,

deci, utilitatile marginale ale lui X si y sunt descrescatoare (functia de utilitate este
cvasi-concava). Pornind de la relatiile de calcul a utilitatilor marginale se
determina rata marginald de substituire a lui x cu'y (RMSyy):

_Um(x)

RMS. = =
¥ Um(y)

ay
B X
Din relatia precedenta se deduce ca:
X1 > X2 =RMS, , <RMS, .
Pentru functia de utilitate de tip Cobb-Douglas se calculeaza curba de

indiferenta astfel: fie Ug un nivel oarecare al utilitatii totale. Din
Uo = Ax%yP

U )" s
y (Aj

Pentru simplificare, notam

u\® . o
c=|—0 s
( j R

Atunci curba de indiferenta, pentru Uy fixat se scrie: y = Cx?, relatie in care

se deduce:

C si gamma (y) sunt parametri pozitivi.

30



14 -
<— gamma = 1.5

12 1

gamma = |

gamma = (0.8

Figura 1-8: Curbele de indiferenza (funcria de utilitate de tip Cobb-Douglas)

Functia care modeleaza curba de indiferenta este descrescatoare si convexa,

proprietati care se deduc din studiul derivatelor de ordinul I, respectiv II:

Y —y-Cx " <0,
OX

— curba de indiferenta este continuu descrescatoare,
2
SV (o) ) ox 09 50
OX
— curba de indiferenta este convexa in raport cu originea.
In figura (1-8) sunt prezentate curbele de indiferenta pentru
A =100,Up=2,p=0.45

si gamma (), in ordine: 0.8, 1 si 1.5.
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Potrivit proprietatii P-1U, functia de utilitate este invarianta in raport cu 0

transformare monoton crescatoare, in sensul ca dacid o functie de utilitate

reprezintd intr-un mod coerent preferintele consumatorului, atunci orice

transformare monoton crescatoare a functiei respective are aceeasi proprietate.

Recapitulare

Microeconomia studiaza comportamentul individual al agentilor economici
sl agregarea actiunii acestora in diferite contexte institutionale.

Functia de utilitate este strict monotona si cvasi-concava.

Pe masurda ce creste consumul dintr-un anumit bun, utilitatea totald a
consumatorului creste, iar utilitatea marginala scade (legea I a lui Gossen).
Curbele de indiferenta sunt sunt descrescatoare, convexe in raport cu
originea si nu se intersecteaza.

Rata marginald de substituire a bunului X cu y (RMS,y) este diferita de rata
marginald de substituire a lui y cu x

Pentru ca satisfactia consumatorului sa ramana nemodificata, inlocuirea in
consum a unui bun cu altul se face direct proportional cu raportul utilitatilor

marginale a celor doua bunuri.

1.4. Rezumat

Comportamentul de consum reprezintd procesul prin care o persoana sau

un grup de persoane selecteaza, utilizeaza sau dispune de produse, servicii, ideii

sau experiente pentru satisfacerea unor nevoi sau dorinte.

In explicarea comportamentului consumatorilor, economia politica

(microeconomia) se bazeaza pe premisa fundamentala potrivit careia oamenii tind

sd aleagd acele bunuri care au pentru ei valoarea cea mai mare, daca bugetul

disponibil le permite aceasta alegere. Cu alte cuvinte, consumatorul rational va
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incerca sa obtind o satisfactie cat mai mare, pornind de la resursele (bugetul) de
care dispune.

Relatia de preferinta ofera o clasificare a combinatiilor de consum din
punctul de vedere al satisfactiei consumatorului. Relatia respectiva este modelata
cu ajutorul functiei de utilitate. Utilitatea (satisfactia) totald a consumatorului
creste pe masura ce creste consumul dintr-un anumit bun, dar sporurile de utilitate
scad pe masura ce consumul total al bunului creste (legea | a lui Gossen).
Utilitatea marginala a bunului X reprezinta modificarea utilitatii totale generata
de variatia cu o unitate a consumului din bunul respectiv.

Curba de indiferenta reprezinta ansamblul combinatiilor de consum care

ofera aceeasli satisfactie (utilitate) consumatorului.

1.5. Test de autoevaluare a cunostintelor

1) Conform teoriei utilitatii, pentru un consumator rational, atunci cand se
consuma succesiv unitati din acelasi bun:
a. utilitatea totald scade si utilitatea marginala creste;
b. utilitatea totala scade si utilitatea marginala scade;
Cc. utilitatea totala creste si utilitatea marginald scade;
d. utilitatea totala creste si utilitatea marginala creste;

e. utilitatea totala creste si utilitatea marginald ramane constanta.

2) Curbele de indiferenta care corespund unor niveluri diferite de utilitate:
a. sunt descrescatoare si nu se intersecteaza;.
b. sunt descrescatoare si se intersecteaza;
C. sunt crescatoare si nu se intersecteaza,
d. sunt crescdtoare si se intersecteaza;

e. sunt functii periodice.
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3) Rata marginalda de substituire a bunului A cu bunul B este 4. Atunci rata
marginala de substituire a bunului B cu bunul A este:
a. egald cu4;
b. 2;
c. 1;
d. 0.25;
e. 0.5.

4) Rata marginala de substituire a bunului A cu bunul B este 4. Atunci
consumatorul este in avantaj cand schimba o unitate din bunul A pentru:
a. 5 unitati din bunul B;

b. 4 unitati din bunul B;

o

3 unitati din bunul B;

o

. 2 unitati din bunul B;

0 unitate din bunul B.

@

5) Rata marginald de substituire a bunului A cu bunul B este 0.5. Atunci
satisfactia consumatorului ramane nemodificatd daca schimba o unitate din
bunul B pentru:

a. 0.5 unitati din bunul A;
b. o unitate din bunul A;
C. 2 unitati din bunul A,
d. 3 unitati din bunul A;

e. 4 unitati din bunul A.
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Unitatea de invatare 2. Restrictia bugetara

2.1. Obiective

s

In cadrul acestei unititi de invitare, studentilor le sunt prezentate notiunile
de baza privind constrangerile generate de faptul cad resursele de care dispune
consumatorul sunt limitate, in raport cu nevoile de consum. Sunt analizate
conceptele fundamentale din teoria economicd a consumatorului: dreapta
bugetului, domeniul de optiune al consumatorului, modificarea restrictiei
bugetare, costul de oportunitate.

Durata medie de parcurgere a acestei unititi de invatare este de

aproximativ 2 ore.

2.2. Continut

2.2.1. Dreapta bugetului

Notam cu X cantitatea cumparata din bunul X, cu y cantitatea achizitionata

din bunul Y si cu T >0, bugetul consumatorului. Cheltuielile consumatorului

atunci cand decide sa achizitioneze bunuri in combinatia (X, y) sunt: Xpx + ypy.

disponibi|ReXsiteS

Xpx +ypy <T.

Numim dreapta bugetului ansamblul

epuizeaza bugetulp

Xpx+ypy = T.
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In forma standard, ecuatia dreptei bugetului se deduce din relatia

precedenta prin separarea variabilei y:

y:—p—x-x+l.

Py Py
In ecuatia precedenta, (-px/py) este panta (inclinatia) dreptei bugetului, iar

(T/py) este ordonata la origine.

A
y
A
T/py
Dreapta
bugetului
Domeniul de
optiune a
consumatorului
B
O Tipx X

Figura 2-1: Dreapta bugetului

2.2.2. Domeniul de optiune al consumatorului

Combinatiile din interiorul triunghiului OAB formeaza domeniul de
optiune al consumatorului (ansamblul combinatiilor accesibile consumatorului).
Combinatiile situate strict in interiorul domeniului de opriune sunt accesibile, dar
nu sunt eficiente, iar cele din exterior nu sunt accesibile, rezulta ca alegerea
consumatorului se reduce la combinatiile de consum care epuizeaza bugetul, cu

alte cuvinte modul de formare a preferintelor si restrictia de incadrare in bugetul
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ege, 0w, "

situate pe dreapta bugetului.

2.2.3. Modificarea dreptei bugetului

Modificarea pretului pentru unul dintre bunurile de consum, sau pentru
ambele bunuri, sau a bugetului disponibil duc la deplasarea dreptei bugetului, sau
la modificarea inclinatiei (pantei) acesteia. Daca venitul total disponibil pentru
achizitionarea celor doua bunuri creste de la T la T' =T + AT, iar preturile raman

nemodificate rezulta

T T .7 T
—>—li >
Py Py Py, Py

astfel incat inclinatia (panta) dreptei bugetului nu se modifica, in schimb

coordonatele fata de origine cresc, determinand o deplasare in sus a dreptei (fig.
2-2).

A
y
Al
T'/py
T/py A T>T
B B'

Figura 2-2: Deplasarea dreptei bugetului prin modificarea venitului

Daca pretul bunului X scade, iar pretul bunului Y si bugetul raman

nemodificate, atunci linia bugetului pivoteaza spre dreapta in jurul punctului A,

38



astfel incat cantitatea care poate fi achizitionata din bunul X creste (fig. 2-3).
Simetric, daca pretul bunului Y scade de la py la p'y, dreapta bugetului pivoteaza

in jurul punctului B, astfel incat creste cantitatea achizitionata din bunul respectiv
(fig. 2-4).

O T/px ——> T/px X

Figura 2-3: Deplasarea dreptei bugetului prin scaderea pregului pentru bunul x

v

O Tipx %

Figura 2-4: Deplasarea dreptei bugetului prin scaderea pretului pentru bunul y
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O scadere simultana 1n aceeasi proportie a preturilor este similara cu o
crestere a venitului si invers, o crestere simultana a preturilor, in aceeasi proportie,
are efect similar scaderii venitului.

O taxa forfetara asupra venitului implicd o restrangere a puterii de
cumparare (deplasarea in jos a dreptei bugetului, fara modificarea inclinatiei) in
timp ce o subventie mareste puterea de cumparare. La fel, o taxa pe produs, sau o
subventie modifica preturile relative ceea ce face ca dreapta bugetului sa-si
modifice inclinatia.

Taxele, indiferent de natura lor duc la micsorarea domeniului de optiune al
consumatorului, In timp ce, subventiile si ajutoarele financiare au ca efect marirea

domeniului admisibil al consumului

2.2.4. Costul de oportunitate

este denumit sugestiv cost de oportunitate, legat de neutilizarea unei resurse

productive in cea mai buna utilizare alternativajks

Inclinatia (panta) dreptei bugetului |(-p«/py)|, reprezinti valoarea (relativi)

a unei unitati din produsul X in raport cu o unitate din produsul Y (costul de

oportunitate), adica, numarul de unitati din bunul Y pe care consumatorul le-ar

poate cumpara daca renunta la o unitate din bunul X. Cu alte cuvinte, raportul
(-py)

reprezintd costul de oportunitate al consumului din bunul X, deoarece

consumatorul, pentru a achizitiona o unitate din acest produs trebuie sa renunte la

|(-px/py)| unitati din bunul Y.

8 Lipsey R.G., Chrystal K.A, 1999, Economia pozitivd, Editura Economici, Bucuresti, pag.220.
40



Recapitulare

1. Modul de formare a preferintelor si restrictia de incadrare in bugetul
disponibil limiteaza posibilititile de alegere a consumatorului la
combinariile situate pe dreapta bugetului.

2. Daca venitul total disponibil creste inclinatia (panta) dreptei bugetului nu
se modifica, in schimb coordonatele fatd de origine cresc, determinand 0
deplasare in sus a dreptei si invers.

3. O scadere simultana in aceeasi proportie a preturilor este similara cu o

crestere a venitului si invers, o crestere simultana a preturilor, in aceeasi

proportie, are efect similar scaderii venitului.

2.3. Rezumat

Restrictia bugetara semnifica faptul ca suma pe care consumatorul o
cheltuieste pentru achizitionarea bunurilor din programul de consum nu poate
depasi bugetul disponibil.

Modificarea pretului pentru unul dintre bunurile de consum, sau pentru
ambele bunuri, sau a bugetului disponibil duc la deplasarea dreptei bugetului, sau
la modificarea inclinatiei (pantei) acesteia.

Taxele, indiferent de natura lor, duc la micsorarea domeniului de optiune
al consumatorului, n timp ce, subventiile si ajutoarele financiare au ca efect
marirea domeniului admisibil al consumului.

Raportul |(-px/py)| reprezinta costul de oportunitate al consumului din bunul
X, deoarece consumatorul, pentru a achizitiona o unitate din acest produs trebuie

sa renunte la |(-px/py)| unitati din bunul Y.
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2.4. Test de autoevaluare a cunostintelor

1) Restrictia bugetara semnifica faptul ca:

a.

suma pe care o cheltuieste consumatorul pentru achizitionarea bunurilor
de consum nu poate depasi bugetul disponibil

bugetul disponibil al consumatorului este limitat

bugetul disponibil al consumatorului este afectat de impozite, taxe si alte
prelevari obligatorii

exista restrictii in utilizarea bugetului disponibil

ansamblul resurselor disponibile sunt inferioare nevoilor umane.

2) Cresterea preturilor pentru bunurile consumate de un individ este echivalenta

Cu:

o

cresterea utilitatii totale

reducerea bugetului alocat consumului
cresterea bugetului alocat consumului
cresterea cererii

deplasarea spre dreapta a caii de expansiune a consumului

3) Scaderea preturilor pentru bunurile consumate de un individ este echivalenta

Cu.

© T ®

scaderea cererii

reducerea bugetului alocat consumului
cresterea bugetului alocat consumului
diminuarea utilitatii totale

deplasarea spre stanga a caii de expansiune a consumului
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4) Bugetul disponibil al unui consumator rational este T = 100 lei. Preturile
pentru doud bunuri X si Y sunt px = 10 lei, respectiv py = 5 lei. Atunci,
cantitatile (x, y) din bunurile X si Y care pot fi achizitionate sunt:

a. (5,12)
b. (6, 8)

(7,7

. (8, 5)

. (10, 20)

o O

D

5) O persoana dispune de un venit de 2000 lei si poate achizitiona doua bunuri,
A si B. Pretul bunului A este de 500 lei, iar al bunului B, 250 lei. In aceste
conditii, costul oportunitatii achizitiei unei unitati din bunul A este:

a. 0.5 unitati din bunul B

b. o unitate din bunul B

134

1.5 unitati din bunul B

o

. 2 unitati din bunul B

e

. 2.5 unitati din bunul B

2.5. Bibliografie recomandata

a. Jula, Dorin; Jula, Nicolae-Marius, 2022. Economie, editia a 7%, Editura
Mustang, Bucuresti
b. Jula, Dorin; Jula, Nicolae-Marius, 2015. Microeconomie, Editura Mustang,

Bucuresti
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Alternativa web:
c. McAfee, Preston R.; Lewis, Tracy R., 2007. Introduction to Economic

Analysis. Download for free at http://www.mcafee.cc/Introecon/IEA2007.pdf
d. Rittenberg, Libby; Tregarthen, Timothy. 2011. Principles of Microeconomics.
Massachusetts Institute of Technology, MIT OpenCourseWare. Download for
free at: https://ocw.mit.edu/ans7870/14/14.01SC/MIT14 01SCF11_rttext.pdf

e. Taylor, Timothy; Greenlaw, Steven A., 2016. Principles of Economics.

Download for free at https://openstax.org/details/books/principles-economics

2.6. Tema de control

Realizati un referat de maximum 5 pagini in care sa tratati impactul taxelor

sl @ impozitelor asupra restrictiei bugetare a consumatorilor
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Unitatea de invatare 3.

Alegerea optima a consumatorului

» 3.1. Obiective
In cadrul acestei unititi de invitare sunt prezentate principalele notiuni
referitoare la alegerea combinatiei de consum, in functie de bugetul disponibil si
de preferintele consumatorului

Durata medie de parcurgere a acestei unititi de invatare este de

aproximativ 2 ore.

3.2. Continut

3.2.1. Formularea problemei de optim la consumator

Consumatorul urmareste maximizarea utilitatii U(X, y) sub constrangerea
bugetard xpx + ypy = T. Formal, problema alegerii optime a consumatorului se
reduce la rezolvarea programului:

U(x,y) — max
{T =Xp, +Yp,
unde X si y reprezintd consumul din doud bunuri normale, U este functia de

utilitate, T este bugetul disponibil, iar py si py sunt preturile celor doud bunuri.

3.2.2. Solutia analitica a problemei de optim. Legea a I1-a a lui Gossen

Se construieste functia:

L(Xa Y, >\’) = U(Xa Y) + }\’(T - pr - pr)!
45



unde A este multiplicatorul Lagrange. Se anuleaza cele trei derivate partiale de

ordinul I ale functiei L in raport cu variabilele x, y si A (conditiile necesare de

optim):

Dar

s

oU(x,y)

ou(x,y)

L - oL(x,y, 1) _ ouU(x,y) ap, =0
OX OX

L
L, = oLlyd)_aU(xy) ~Ap, =0
oy oy
oL(X,y, L)
L, =—— 2
O\

=T-xp, —yp, =0

PV Um(x)

Fvan um(y),

astfel incat sistemul precedent devine:

uUm(x)=Ap,
Um(y) =%p, .
T=xp, +y0,

Se demonstreaza ca solutiile sistemului sunt puncte de maxim conditionat

pentru functia de utilitate. Din primele doua ecuatii ale sistemul se deduce:

Um(x)

Um(x)=ip, = A =—-"si
P
Um(y) =ip, => A= _Ur;(y)_
y

Rezulta conditia de optim

Interpretare:

Um(x) _ Um(y).
Px Py
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un individ 1s1 maximizeaza utilitatea atunci cand distribuie bugetul intre

diferite bunuri astfel incat obtine aceeasi satisfactie de la ultimul ban

QO EREIETCR N IE " (legea a I1-a a lui Gossen).

Pentru cazul general, se construieste functia Lagrange

L (X1, X0y X ooy Xy A) = U(Xy, X ey Xy X, )+ K(T—Zn:pixij
i=1

Conditiile necesare de maxim se obtin, la fel, prin anulare derivatelor

partiale de ordinul intai ale functiei L:
OL(Xy s X g yeves Xiyees Xy A)  OU(Xy, X yevey Xy X, )

—Ap;, =0
oX, oX, P
’ aL(xl,xz,...,xi,...,xn,k):_I__ZloixI _0.i=12 ..n
O\ =)
Primul grup de n ecuatii se scrie Um(X;) = Api, de unde, se deduce:
Umx) 5 i=1,2,.n
P
adica
Um(x,) Um(x,)  Um(x,) Um(xn)_}L
P, O T

3.2.3. Solutia geometrica a problemei de optim

eir:1i[smoptimul (echilibrul) la consumator este dat de combinatia E situata

® Formularea este preluati din Blaug, Mark., 1992, Teoria economicd in retrospectiva, Editura

Didactica si Pedagogica, Bucuresti, pag. 359
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I3

Figura 3-1. Optimul la consumator

3.3. Problema rezolvata

Sa presupunem ca functia de utilitate este de tipul
U(x,y) = 10x%4y%®, preturile celor doud bunuri sunt px = 4 si py = 3,
iar bugetul consumatorului este T = 20.
Atunci,
Um(x) = 0.4-10-x06y06 = 4x-06y06
si um(y) = 0.6:10-x%4y04 = g x04y04,
Conditia de optim se scrie:

Um(x) p

X

Um(y) b,

)
adica
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6x 3
de unde y_ 2
X

X =2
.o t
adica { * )

yopt -

Recapitulare

Consumatorul urmareste sa-si maximizeze satisfactia (utilitatea) sub
constrangerea bugetara.
In punctul de optim la consumator, utilitifile marginale ale bunurilor,

ponderate cu prezurile de piasa, sunt egale (legea a ll-a a lui Gossen).

3.4. Rezumat

Echilibrul la consumator este atins atunci cand utilitatile marginale ale
bunurilor din cosul de consum sunt proportionale cu preturile de piata ale
bunurilor respective.

Conditia de optim la consumator se deduce din relatia:

Um(x)  Um(y)
P, P,

unde Um(x) si Um(y) sunt utilitatile marginale ale bunurilor X si Y, iar py, py sunt

preturile unitare ale bunurilor respective.
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Pentru cazul unui cos de consum cu n bunuri, conditia de optim la
consumator este:
Um(x,) Um(x,) um(x;)

_ _ _Um(x,)
P, P, P P,

=A.

! 3.5. Test de autoevaluare a cunostintelor

1) Rata marginala de substituire a bunului x cu bunul y este egala cu raportul
preturilor celor doua bunuri:
a. in orice punct din domeniul alegerilor posibile ale consumatorului;
b. in punctul de optim al consumatorului;
C. in orice punct de pe curba de indiferenta;
d. atunci cand utilitatea marginala este zero;

e. atunci cand utilitatea marginald este maxima.

2) Fie functia de utilitate U(x,y) = xy. Bugetul consumatorului este T = 20, iar
pretul celor doua bunuri sunt px = 1 si py = 2. Combinatia (x,y) care
maximizeaza satisfactia consumatorului este:

a. (2,9);
b. (4, 8);

. (6, 7);

. (8, 6);

. (10, 5).

o o

D

3) Utilitatea marginala a bunului x este Umx = 10, pretul bunului respectiv este
px =5, iar pretul bunului y este py =4. Daca utilitatea totald este maxima,
atunci utilitatea marginala a bunului y este:

a. 8;
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4) Utilitatea marginalad a bunului X este Umx = 30, pretul bunului respectiv este
Px = 5, iar utilitatea marginald a bunul Y este Umy = 36. Daca utilitatea totala
este maxima, atunci pretul bunului Y este:

a. 2;
b. 3;

c. 4;
5
6

d.

e.

5) Un consumator dispune de un venit T = 23 u.m. Utilitatile marginale pentru
doud bunuri X si Y sunt date de relatiile: Umx = 10 - 2X, Umy =8 - Y. Daca
preturile celor doud bunuri sunt px =2 si py =3 u.m., atunci programul de
consum care asigura echilibrul consumatorului este:

a. 0 unitate din bunul X si 7 unitati din bunul Y;
b. 4 unitati din bunul X si 5 unitati din bunul Y;
c. 5 unitati din bunul X si 4 unitati din bunul Y
d. 7 unitati din bunul X si 3 unitati din bunul Y
e. 10 unitati din bunul X si o unitate din bunul Y.

3.6. Bibliografie recomandata

a. Jula, Dorin; Jula, Nicolae-Marius, 2022. Economie, editia a 7% Editura

Mustang, Bucuresti
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b. Jula, Dorin; Jula, Nicolae-Marius, 2015. Microeconomie, Editura Mustang,

Bucuresti

Alternativa web:

a. McAfee, Preston R.; Lewis, Tracy R., 2007. Introduction to Economic
Analysis. Download for free at http://www.mcafee.cc/Introecon/IEA2007.pdf

b. Rittenberg, Libby; Tregarthen, Timothy. 2011. Principles of Microeconomics.

Massachusetts Institute of Technology, MIT OpenCourseWare. Download for
free at: https://ocw.mit.edu/ans7870/14/14.01SC/MIT14 01SCF11_rttext.pdf
c. Taylor, Timothy; Greenlaw, Steven A., 2016. Principles of Economics.

Download for free at https://openstax.org/details/books/principles-economics
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B. TEORIA ECONOMICA A PRODUCATORULUI

Tehnologia de productie, impreuna cu presupunerea ca obiectivul urmarit
constd in maximizarea profitului, descriu natura firmei; preturile cu care se
confrunta (atat pe piata factorilor, cat si pe piata produselor oferite) contureaza
mediul concurential al firmei. Combinarea celor doud componente (conditiile de

productie proprii si mediul concurential) determina comportamentul firmei.

Se pot identifica doua directii majore de abordare a problemei

comportamentului firmei (a producatorului):

1. Pe de o parte, analizam comportamentul producatorului din pozitia sa de
cumparator, pentru a deduce curba cererii pe pietele factorilor pe care ii
utilizeaza in productie.

2. Pe de alta parte, analizam comportamentul de producator si vanzator pentru

a deduce curba ofertei pe piata produselor proprii.

Evident, cele doua pozitii sunt interconectate, deoarece preturile la care
firma achizitioneaza factorii de productie determina pretul la care poate vinde
produsele pe piata, iar pretul acceptat pe piata produselor firmei este unul dintre

cele mai puternice elemente care determind cererea pentru factorii de productie®®.

10 Friedman D.-D, 1990, Price Theory: An Intermediate Text, South-Western Publishing Co.
Cincinnati, OH., pag. 115.
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Unitatea de invatare 4. Functia de productie

l 4.1. Obiective
>

In cadrul acestei unititi de invatare sunt prezentate notiunile referitoare la
productivitatea factorilor, ratele marginale de substitutie tehnica a factorilor de
productie, randamentele de scara.

Durata medie de parcurgere a acestei unititi de invatare este de

aproximativ 2 ore.

4.2. Continut

4.2.1. Intrari si iesiri in/din procesul de productie

Potrivit abordarii obisnuite, principalele categorii de intrari in productie
(resurse sau factori de productie) sunt: munca, pamantul (inclusiv materiile prime)
si capitalul (fizic — masini, utilaje sau financiar). Schema generala a procesului de

productie este urmatoarea'?;

1 yildizoglu M., 1999, Microéconomie, Faculté des Sciences Economiques et de Gestion,
Université Louis Pasteur — Strasbourg
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Factori de productie (Intrari)
N2
Firma: Tehnologie

\Z

Produs (lesiri)

A
1 f(x)
f(xo) p---------------— .

I L L A i Multimea
i posibilitatilor  de
' productie
: >

X0 X

Figura 4-1: Frontiera posibilitatilor de productie

4.2.2. Productivitatea factorilor

Productivitatea medie a unui factor este data de raportul dintre productia

obtinuta si cantitatea consumata din factorul respectivi

PM(x) = 1)

55



unde g este nivelul productiei, iar x este consumul din factorul considerat.

Productivitatea marginald a unui factor reprezintd variatia productiei

generatd de modificarea unitarda a consumului din factorul respectiv, in conditiile

in care utilizarea celorlalti factori de productie ramane nemodificatal

me=ﬂ

AX

unde Aq reprezinta modificarea productiei, iar Ax reprezinta modificarea
consumului din factorul x.
Legea randamentelor marginale descrescatoare ale factorilor de

producrie: atunci cand cantitatii din ce in ce mai mari dintr-un factor de productie

X) sunt combinate cu o cantitate datad din ceilalti factori, productivitatea

marginala a factorului x va descreste

(fig. 4-2).

o
A

X1

n

X1A XIB

Figura 4-2: Randamentul descrescator al factorilor de productie

Izocuanta reprezinta ansamblul combinatiilor de factori care permit realizarea

unui nivel dat al productiei in mod eficient (in sensul ca productia este maxima

pentru aceastd combinatie a factorilor).
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4.2.3. Rata marginala de substituire tehnica

Rata marginalda de substituire tehnica a factorului X; cu X REsjELE

RMST, , . sau, pentru simplificarea scrierii, RMST1, ubtRElzRERIZICERON

factorul X, necesarda pentru a compensa pierderea de productie determinatd de

scaderea cu o unitate a consumului din factorul x; JEIE AT ERY R G Rl

se trece de la combinatia A la B se inlocuieste in consum factorul 1 cu factorul 2:

AX1 cu AXo.

Daca tehnologia este monotona, cele doud modificari vor fi, in mod

necesar, de sens invers.

Rata marginala de substituire tehnica RMST, reprezinta cantitatea din
resursa 2 necesara pentru compensarea fiecarei unitati consumate mai putin din

resursa 1.

AX,

RMST,, =— = _‘ tg(a)‘

1

Daca variatia este infinitezimala, substituirea se realizeaza in apropierea

punctului A si atunci rata marginala de substituire tehnica, notatda RMST2:

RMST,, = lim - Xz %2 _ X,
Mg >0 DX dx; X,
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[
»

by al X|

Figura 4-3: Substituirea tehnica a factorilor de productie

Rata marginala de substituire tehnica a factorilor intr-un punct al izocuantei
este egald cu raportul inverselor productivitatilor marginale ale celor doi factori,

in acel punct:
P
RMST,, = - %Xz _ Pmy
dx, Pm,
4.2.4. Randamentele de scara

O functia de productie q = f(x1, Xz, ...) este omogena de gradul k daca,

multiplicand cantitatea utilizata din fiecare factor cu o constantd pozitivd m,

productia se multiplicd, de asemenea, cu m¥.

f(mxg, mxa, ...) = m*f(Xy, X2, ...) = mkq
Presupunem ca m > 1. Atunci randamentele de scard pot fi definite astfel:

1) k=1 — f(mxg, mXy, ...) = m-f(x1, Xz, ...), Vm, randamentele de scara sunt

constante;
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2) k>1 — f(mxi, mxy, ...)>m-f(x1, Xz, ...), Vm, randamentele de scara sunt
crescatoare;
3) k<1 — f(mxy, mxy, ...) <m-f(x1, Xz, ...), Vm, randamentele de scara sunt

crescatoare.

4.3. Problema rezolvata

Fie functia de productie Cobb-Douglas cu oo = 0.8 si 3 = 0.4, deci:
q(L, K) = ALO8KO4,
In aceste conditii, productivitatile marginale ale factorilor L (munca) si K
(capital) sunt:
Pm_ = (0.8-A)L%2K%4 >0
Pmk = (0.4-A)L%8K 08 > 0

Productivitatile marginale sunt pozitive, ceea ce inseamna ca productia este

crescatoare in raport cu ambele variabile. De asemenea,

0°f(L,K)

7 = (0208 ALK =016 ALK <0

0*f(L,K)
oK?

deci, productivitatile marginale ale lui L si K sunt descrescatoare, adica procesul

i = (=0.6)(0.4-A)LO8K 16 = _0.24-AL°8K16 < 0

de productie prezinta randamente factoriale descrescatoare.

Fie o constanta m > 1. Atunci
q(mL, mK) = A(mL)*3(mK)%4 = m}2AL%8K4,
adica
q(mL, mK) = m*?q(L, K) > mq(L, K),
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deci procesul de productie prezinta randamente de scara crescatoare.

Recapitulare

Productia maxima care poate fi obtinutd, cu o anumitd tehnologie,
reprezinta frontiera posibilitatilor de productie.

Productivitatea medie a unui factor este data de raportul dintre productia
obtinuta si cantitatea consumata din factorul respectiv.

Productivitatea marginald a unui factor reprezintd variatia productiei
generatd de modificarea unitard a consumului din factorul respectiv.

Productivitatea marginald pentru cel putin un factor este intotdeauna
pozitiva.

Rata marginala de substituire tehnica a factorului x; CU Xo, notatd RMST;,
reprezintd numarul de unitati din X, cu care trebuie Inlocuita o unitate din x; astfel
incat productia sa ramana constanta (se utilizeaza mai mult dintr-o resursa pentru

compensarea scaderii consumului din altd resursa).

4.4. Rezumat

Funcria de productie descrie modul in care firma transforma factorii de
productie 1n bunurile pe care le produce, mai exact descrie relatia dintre volumul
produs dintr-un anumit bun si cantitatile din factorii utilizati in productie.

Daca pornim de la functia de productie q = f(x), atunci productivitatea
medie se calculeaza astfel:

PM(x):@.

Productivitatea marginala a unui factor se calculeaza astfel:

me:ﬂ

AX
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unde Aq reprezintd modificarea productiei, iar Ax reprezintd modificarea

consumului din factorul x.

Randamentele de scara si randamentele factoriale sunt lucruri diferite.

Randamentele de scara evalueaza efectele asupra productiei a unor modificari

simultane si in aceeasi proportie a consumului din fiecare factor de productie.

4.5. Test de autoevaluare a cunostintelor

1) Cand productivitatea medie a muncii este mai mica decat cea marginala, atunci

productivitatea medie este:

a.
b.
C.
d.

e.

crescatoare;
egala cu zero;
minima;
maxima;

descrescatoare.

2) Productivitatea medie a 10 lucratori este de 150 unitati. Daca productivitatea

marginald corespunzatoare celui de-al 11-lea lucrator este 180 unitati de

cantitate, atunci:

a.
b.
C.
d.

e.

productivitatea marginala creste;
productivitatea marginala se reduce;
productivitatea medie creste;
productivitatea medie se reduce;

productivitatea medie nu se modifica.

3) Fie functia de productie Y(L,K) = 20L°°K%4 unde Y este productia, L

reprezintd numarul de lucratori, iar K este capitalul. Randamentele de scara

care caracterizeaza procesul de productie descris prin aceasta functie de

productie sunt:
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crescatoare;

o ®

descrescatoare;

o

variabile;
d. constante;

e. egale cu 20.

4) Fie functia de productie Y = 20L%%K%#, unde Y este productia, L - numarul de
lucratori, iar K este capitalul. Pentru procesul de productie descris prin aceasta
functie:

a. randamentele de scara si randamentele marginale ale factorilor sunt
crescatoare;

b. randamentele de scara sunt crescatoare, iar randamentele marginale ale
factorilor sunt descrescatoare;

c. randamentele de scara sunt constante, iar randamentele marginale ale
factorilor sunt crescatoare;

d. randamentele de scara si randamentele marginale ale factorilor sunt
constante;

e. randamentele de scara sunt constante, iar randamentele marginale ale

factorilor sunt descrescatoare.

5) Daca un producator trebuie sa utilizeze cantitati de 4 ori mai mari din toti
factorii de productie pentru a mari productia de 3 ori, atunci functia de
productie are:

a. randamente descrescatoare de scara;

b. randamente crescatoare de scara;

c. randamente constante de scara;

d. proportii fixe ale factorilor de productie;

e. productivitatea globala a factorilor egala cu %a.
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Unitatea de invatare S. Curbele costurilor

J 5.1. Obiective
>

In cadrul acestei unitati de invatare sunt prezentate conceptele referitoare
la tipologia costurilor si pragurile de rentabilitate.
Durata medie de parcurgere a acestei unititi de invatare este de

aproximativ 2 ore.

5.2.1. Tipologia costurilor

Costurile fixe (CF) reprezinta cheltuielile care corespund factorilor a carui
consum la nivel de firma nu depinde, intre anumite limite, de nivelul productiei.
Exemple: contractele de inchiriere a cladirilor, consumul de electricitate, sau de
combustibil, dobanzile ...

Costul variabil (CV) reprezinta ansamblul cheltuielilor care se modifica in

acelasi sens cu productia

CV =CV(q)

si CV'y>0.

Costul total (CT) reprezinta ansamblul cheltuielilor necesare pentru

CEU A O VTRRYe] [FTo g e IR oI (ele [Vi[e]|. Este suma costurilor fixe si a celor

variabile:

CT =C(q) = CF + CV(0).
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Costul mediu se calculeaza ca raport intre costul total si volumul productiei:

CM(q)=¥.

Definim costul marginal ca fiind modificarea costului total determinata de

\variatia unitara a productiei. Costul marginal se calculeaza

modificarea costului total si modificarea productieip

AC(q) _ C(q+Aq)-C(q)
A Aq

Cm(q) =

Costul marginal poate fi mai mic, mai mare sau egal cu valoarea costului

mediu. Evolutia CM(q) depinde de relatia dintre Cm si CM:
— daca Cm(q) > CM(q), costul mediu este crescator;
—daca Cm(q) = CM(q), costul mediu este constant;
—daca Cm(q) < CM(q), costul mediu este descrescator.

A
Costuri

Curba costului
marginal, Cm(q)

Curba costului
mediu, CM(q)

N
| ot

0 do q
Figura 5-1: Curba costului mediu si curba costului marginal
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5.2.2. Pragurile de rentabilitate

Pragul de rentabilitate reprezinta volumul

sunt egale cu incasarile si profitul este zeroREDEIFRITe Il RSN Ik il
parte a pragului de rentabilitate firma inregistreaza pierderi, iar in cealalta parte,

realizeaza profit.

A
R(q) =pq
T(q)=a+
profit CTa)=at b
CV(q)=bq
N 5 CF=a
: >
qo q

Figura 5-2: Pragul de rentabilitate pentru costuri variabile lineare

Presupunem ca, pentru firma, costurile variabile nu sunt proportionale cu
productia, astfel incat curba costurilor totale medii este in forma de U. Atunci,
daca pretul este mai mare decat minimul curbei costului mediu, curba CM si
dreapta preturilor se intersecteaza in doua puncte (figura 5-3).

Notim qmin $i Qmax cele doud puncte de intersectie. In punctele respective
costurile medii sunt egale cu pretul, ceea ce inseamna ca profitul pe unitatea de

produs (m) este zero.
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CM(qn)

CM(q3)

pierdere

p

|
I
I
\ 4

v

qdi1 Jmin Q2 (max {3

Figura 5-3: Pragurile de rentabilitate pentru costuri variabile nelineare

Firma realizeaza profit, doar daca nivelul productiei este situat in intervalul
urmator: qmin < ¢ < Qmax. Intervalul [Qmin, max] S&€ NUMeste domeniul de opriune al

producatorului.

5.3. Problema rezolvata
Fie costul variabil dat de expresia CV(q) = 29° — 892 + 15q, iar costul fix:
CF =10. Atunci costul total este:
CT =CV + CF, deci CT = C(q) = 2¢® - 8g> + 15qg + 10.

Costurile fixe, costurile variabile si costul total sunt reprezentate grafic in
figura 5-4. Pornind de la expresiile date, costurile medii se determina astfel (fig.
5-5):

— costurile variabile medii:
CVM(q) =CVT@= 20> —-8q + 15
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40 +
35 -
30 -
25 -
20 -
15 -
10
5 -

0 I I I I I
o 05 1 15 2 25 3 35 4

CT(a)

costuri

CV(a)

CF

productia (q)

Figura 5-4: Costurile fixe, costurile variabile si costurile totale

Costuri

35 -
30 -

25 -

15 -

O T T T T T T T T T 1
0 05 1 15 2 25 3 35 4 45 5
productia (q)

Figura 5-5: Costul fix mediu, costul variabil mediu si costul mediu

— costurile fixe medii:

CFM(g) = = =2
qa q

— costurile totale medii:
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CM(q) = % = CVM(q) + CFM(q) = (29> -8q +15)+ (%).

De exemplu, pentru g = 2, CFM(2) = CF/2 =5, iar
CVM(2) = (29*> - 8q + 15)|q=2 = 7
CM(2) = CFM(2) + CVM(2) = 12.

Curba costului marginal se calculeaza astfel:
Cm(q) = %;q) = 60° — 16q + 15.

Curba costului marginal este redata in figura 5-6.

productia (q)

0O 05 1 15 2 25 3 35 4 45 5

Figura 5-6: Costul marginal, costul mediu si costul variabil mediu

Recapitulare

Costul mediu se calculeaza ca raport Intre costul total si volumul productiei.

Costul marginal poate fi mai mic, mai mare sau egal cu valoarea costului mediu.
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Curba costului marginal (Cm) intersecteaza curba costului mediu (CM) in punctul
de minim al CM.
Intervalul dintre pragurile de rentabilitate, [(min, Omax], S& NUMeste domeniul

de optiune al producatorului.

5.4. Rezumat

Costurile fixe reprezinta cheltuielile care corespund factorilor a carui
consum la nivel de firma nu depinde, intre anumite limite, de nivelul productiei.
Costul variabil reprezinta ansamblul cheltuielilor care se modifica in acelasi sens
cu productia. Costul total inseamna ansamblul cheltuielilor necesare pentru
realizarea unui volum dat al productiei. Costul marginal se calculeaza prin
raportul dintre modificarea costului total si modificarea productiei.

Firma realizeaza profit, doar daca nivelul productiei este situat in intervalul

dat de pragurile de rentabilitate: gmin < g < Qmax-

5.5. Test de autoevaluare a cunostintelor

1) Pe termen scurt, curba costului fix mediu:
a. pleaca din origine;
b. este crescatoare atunci cand productia creste;
C. este descrescatoare atunci cand productia creste;
d. este descrescatoare atunci cand productia scade;

e. este fluctuantd, cand productia scade.
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2) Ritmul de crestere a costurilor variabile este de 20% si este egal cu ritmul de

crestere al productiei. Atunci costul fix mediu:

a.
b.
C.
d.

e.

creste;

scade;

nu se modifica;

este mai mare decat costul total mediu;

creste mai rapid decat creste costul variabil mediu.

3) Pe termen scurt, atunci cand costul variabil creste mai rapid decat productia:

a.
b.
C.
d.

e.

costul fix mediu ramane constant;
costul variabil mediu scade;

costul variabil mediu ramane constant;
costul fix mediu creste;

costul variabil mediu creste.

4) Limitele intre care intreprinzatorul poate obtine profit, in conditii de

concurenta perfecta, sunt determinate de:

a.

punctele de intersectie ale curbei costului marginal si curba costurilor
medii;

punctele de intersectie ale curbei costului variabil mediu si curba cererii;
punctele de maxim ale productivitatilor marginale ale factorilor de
productie;

punctele de minim ale costurilor medii;

punctele de intersectie ale curbei costului total mediu cu dreapta

pretului.

5) Pretul de vanzare pe piatda este p = 200 lei/buc., costul fix al firmei

producatoare este CF = 2000 lei, iar costul mediu variabil este CVM = 100 lei.

Determinati pragul de rentabilitate.
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20 unitati;

S

40 unitati;

o

10 unitati;
d. 50 unitati;;
e. 200 unitati.
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Unitatea de Invatare 6. Productia optima a firmei

» 6.1 Obiective
In cadrul acestei unititi de invitare este prezentat modul de calcul al
productiei optime, care asigura maximizarea profitului, precum si conditiile de
intrare si de iesire de pe piata.
Durata medie de parcurgere a acestei unititi de invatare este de

aproximativ 2 ore.

6.2. Continut

6.2.1. Optimul la producator

Fie p pretul pe piata al bunului produs de firma si q nivelul productiei.
Incasirile totale sunt
R(a) = pg — C(q).
Incasirile sunt maxime atunci cand derivata functie R(q) este nula (conditia de

ordinul I:

oR(q) _ D— oc@) _,
aq q

Dar, avand 1n vedere faptul ca, prin definitie,

oR(q) _
W =Cm(q),

relatia precedenta se scrie p — Cm(q) = 0, deci
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Cm(q)=p
Echilibrul (optimul) 1a producator pe 0 piata concurentiala este atins atunci

cand costul marginal este egal cu pretul bunului realizat de firma.
(fig. 6-1).

1 Cm(q)

CM(q)

1
1
1
1
)
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
I
1
1

v

(min qo Jopt  qmax

Figura 6-1.: Echilibru la producator (productia optima a firmei)

6.2.2. Intrarea si iesirea de pe piata

Conditia de intrare pe piata
Firma intra pe piata daca pretul la care vinde produsul propriu este mai

mare decat costul mediu minim: p > min CM(Q).
q

Conditia de iesire de pe piata

Pragul de iesire de pe piata este dat de pretul la care firma nu mai este
rentabila si incepand de la care iesirea de pe piata este mai putin costisitoare decat
ramanerea pe piata. Firma iese de pe piata daca pretul bunului produs este mai

mic decat minimul costului variabil mediu.
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6.3. Problema rezolvata

Fie functia costului total C(q) = 2g® — 8¢ + 15q + 10. Rezulta relatia de
calcul a curbei costului marginal (derivata in raport cu productia a relatiei costului

total):
Cm(q) = 60> — 16q + 15.

Presupunem ca pretul pe piata pentru bunul produs de firma este p = 21.

Atunci, conditia de echilibru (optimul la producator),
Cm(a) =p,

este echivalentd cu:
60> - 160 +15=21<30°-89—-3=0

Ecuatia precedenta are solutiile

+8+v64+36 8+10
Q,, = 6 = 6

adica: q:=3si 0, :—1.
3
Evident, valoarea negativa nu poate fi retinuta, astfel incat solutia optima
este
Copt = 3.
Pragurile de rentabilitate se determina din conditia de egalitate intre costul

mediu (CM) si pret, adica prin rezolvarea ecuatiei CM(Q) = p. Calculam
CM(q) = CT(q)/q = 29> —8q + 15 + 10/q

lar p = 21. Ecuatia
CM(a) =p

sescrie  20°—8q+ 15+ 10/q = 21,

echivalent cu

2q% - 8g? + 15g + 10 = 21q,
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sau 20 —80¢?—-6q + 10 =0.
Derivata functiei
f(q) = 29° - 8¢° - 6q + 10
este °(q) = 6q* — 16q — 6,

adica exact ecuatia dedusa din conditia [QeSEIRNE[IERES

JEINl, rezultd ca

derivata se anuleaza pentru

: 1
q: =35l Q, =_§_
Aceasta inseamna ca solutiile ecuatiei
f(q) =0

sunt 1n intervalele

(—o0,~ %} : E— % , 3}, respectiv (3,+).

Solutia (negativa) din primul interval nu are sens economic. Pentru

-

urmitoarele doud intervale se calculeazi'? pragurile de rentabilitate

Productia eficienta se calculeaza din conditia de minimizare a costului

mediu (CM). Cum ecuatia costului mediu este
CM(q) = 2¢? - 8q + 15 + 10/q,
cautam o valoare q situata in intervalul
[Omin, Omax] = [0.8727; 4.4227]

care anuleaza derivata de ordinul I a functiei CM(q). Ecuatia

CM'(q)=4q—8—:—8 =0

12 pentru rezolvarea ecuatiilor am folosit optiunea Solver din programul Excel.
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are solutia®
Jo = 2,425,

care reprezinta productia eficienta a firmei (fig. 6-2).

* Cm(q)

CM(q)

11.485

v

Qmin qo Qopt (max
0.8727 2245 3 4.4227

Figura 6-2: Echilibrul la consumator — exemplu de calcul

Deoarece CM(go) = CM(2.245) = 11.485, rezulta ca firma intra pe piata
doar daca pretul depaseste pragul de 11.485 u.m.

Recapitulare

Echilibrul (optimul) 1a producator pe 0 piata concurentiala este atins atunci
cand costul marginal este egal cu preful bunului realizat de firma
Nivelul productiei pentru care costul mediu este minim se numeste

productia eficienta a firmei.

13 Celelalte doui solutii sunt complexe (conjugate). Rezolvarea ecuatiei a fost realizatd cu
ajutorul functiei Solver din programul Excel.
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6.4. Rezumat

Firma urmareste maximizarea profitului pe o piata concurentiala. Optimul
la producator este atins atunci cand costul marginal este egal cu prerul pe piata al
bunului realizat de firma.

Firma intra pe piatd daca pretul la care vinde produsul propriu este mai
mare decat costul mediu minim.

Firma iese de pe piata daca pretul bunului produs este mai mic decat

minimul costului variabil mediu.

? 6.5. Test de autoevaluare a cunostintelor

1) Presupunem ca, pentru o firma, costurile fixe sunt CF = 10 u.m., iar costurile
variabile sunt CV = g3 - 3¢ + 4q, unde g este volumul productiei. Daca pretul

pe piata este p = 28 u.m., atunci profitul este maxim pentru:

a. q=0;
b. g=3;
c.q=4
d. g=5
e. q=10.

2) Costul total este dat de relatia CT(q) = g® — 3¢g® + 5q + 10. Nivelul pretului
pentru care punctul de optim al producatorului este qo = 5 este:

a. p=10;
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b. p=15;

c. p=25;
d. p=40;
e. p=>50.

3) Pentru un nivel dat qo al productiei, costul marginal este Cm = 10, costul mediu
este CM = 8, iar profitul unitar este = = 2. Atunci nivelul optim al productiei
este:

a. egal cu qo;

b. mai mare decat qo;
C. mai mic decat qp;
d. nu se poate preciza;

e. in conditiile date, productia nu poate atinge un nivel optim.

4) In conditii de concurenti perfects, maximizarea profitului este realizati pentru
0 productie de 1000 unitati si un cost marginal de 25 lei. Costurile totale sunt
20000 lei. Atunci, profitul total al firmei este:

a. 1000 lei;
b. 3000 lei;
c. 4000 lei;
d. 5000 lei;
e. 7000 lei.

5) Curba ofertei este, in cazul concurentei perfecte:
a. portiunea crescatoare a curbei productivitatii capitalului;
b. portiunea descrescatoare a curbei costului mediu;
C. acea portiune a curbei costului mediu situata sub nivelul pretului;

d. acea portiune a curbei costului marginal situata sub nivelul pretului

79



e. acea portiune a curbei costului marginal situata deasupra punctului de

minim al curbei costului variabil mediu.
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Unitatea de Iinvatare 7. Optimul la producator

l 7.1. Obiective
>

In cadrul acestei unititi de invatare sunt prezentate conceptele referitoare
la calculul profitului, determinarea punctului de optim pe termen scurt si pe
termen lung, din perspectiva maximizarii productiei la un cost dat si al minimizarii
costurilor pentru o productie data.

Durata medie de parcurgere a acestei unititi de invatare este de

aproximativ 2 ore.

7.2. Continut

7.2.1. Calculul profitului

Incasirile totale (R) ale firmei se calculeazi dupi relatia
R =pg,
unde p este pretul unitar al productiei si q reprezinta volumul (fizic) al productiei
realizate de firma.
Costurile totale (CT) se calculeaza prin insumarea (valoricd) a intrarilor n

procesul de productie: CT = Zi p;X; unde p; este pretul unitar al resursei i utilizate

in productie, iar x; cantitatea folosita din resursa |.
Profitul total (IT) se calculeaza ca diferenta intre veniturile totale (R) si

costurile totale (CT):
H:R—CT: pq_ Zipixi

Daca firma utilizeaza doar doua resurse, atunci:
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IT=pq — (P1X1 + P2X2)

7.2.2. Optimul la producator pe termen scurt

Presupunem ca, pe termen scurt, firma utilizeaza doi factori de productie

(x,,X,), dintre care x, este fix. Profitul firmei este:

I(x1,X,) = pq — (pX1 + P2X,)
unde q = f(xs,%,)

In mod general, pentru fiecare nivel dat ITy al profitului se poate determina

ecuatia unei drepte de izoprofit astfel:

I1 X
I(x1,X,) = pq — (PrX1 + P2X,) <> q(x,) = (%jxl +(?° + pz—pzj

Maximizarea profitului presupune anularea derivatei de ordinul I a functiei

de profit in raport cu factorul variabil x;, adica:

[1(x,,X,) — max H%JZ):O

Rezulta:

Profitul este maxim in punctul in care productivitatea marginala a

factorului variabil este egald cu pretul relativ al factorului in raport cu pretul

bunului produs de firma.
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7.2.3. Optimul la producator pe termen lung

Pe termen lung, obiectivul firmei de maximizare a profitului poate fi
urmarit prin modificarea consumului din toti factorii de productie. Fie o functie

de productie bi-factoriala:

max[pf(xl,Xz)— PiX; — pzxz]

X1, Xo

7.2.3.1. Maximizarea productiei la un cost dat

Maximizarea profitului se realizeaza atunci cand valoarea productiei este

maxima, deci conditia de optim la producator se scrie:

max pf (x,, X, )

X1,Xo

sub restrictia de incadrare a cheltuielilor de achizitie a factorilor in bugetul

disponibil:
P1X1 + PaxXo = T.

Pentru rezolvarea acestei probleme de maximizare sub restrictii se
construieste functia
L(X1, X2, A) = pf(X1, X2) + MT — p1X1 — p2X2),
unde A este multiplicatorul Lagrange. Conditiile necesare'* pentru maximizarea

functiei L se obtin prin anularea derivatelor partiale de ordinul I:

oL

= =P —Ap, =0
ox, p m(xl) P,

oL

= =pP —Ap, =0
ox, pPm(x,)—Ap,

14 Conditiile de ordinul al doilea (conditiile suficiente) sunt verificate daci izocuantele sunt
convexe in raport CU originea.
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oL
a:T_plxl_pzxz =0

Ultima relatie este chiar restrictia bugetara. Din primele douad ecuatii se

obtine:
Pm(x,) _ Pm(x,) _2
Py P, P
echivalent cu
Pm(x, ) P
Pm(x,) p,

Interpretarea acestui rezultat este urmatoarea:

In conditii de echilibru la producitor, raportul productivitatilor marginale

ale factorilor este egal cu raportul preturilor pe piata ale factorilor respectivi.

In cazul general, functia de productie este
q = f(xa, X2, ..., Xn),

lar restrictia bugetara,

Functia Lagrange se scrie:

L(X].’ X27 o5 Xp, }\') :pf(X]-! XZ: L) Xn) + X(T_Zplxlj '
i=1

Anularea derivatelor partiale de ordinul | duce la obtinerea relatiilor

urmatoare:
oL Pm(x,) A
— =pPm(x,)-Ap, =0 > — ==
o (X,)-2p, 0. o
a_L:me(X )_}\‘p :0_)%)(2):&
6X2 ? ? pz p
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a_L:me(Xn)_}Lpn :O_)mx”):&
OX P, P
oL n

—=T- xX. =0

. %ﬁx.

Din primele n ecuatii se deduce conditia de optim:

Pm(x,) Pm(x,) Pm(xn)_&
o P, P, P

7.2.3.2. Minimizarea costurilor pentru o productie data

Presupunem ca firma isi propune minimizarea costurilor pentru un nivel dat
al productiei go. Functia de productie este q = f(x1, X2), iar preturile factorilor sunt
p1, respectiv p.. Fie go nivelul dat al productiei, unde qo = f(x1, X2). Costul
factorilor este:

C(X1, X2) = p1X1 + p2Xa.

Problema de optim se scrie, in acest caz:

{mMCQPXJ

X1,Xo
Qo = f(X1’ X, )
Functia Lagrange este:
Z(X1, X2, ) = C(x1, X2) + p[qo — f(X1, X2)],
echivalent cu
Z(X1, X2, 1) = p1Xs + P2Xz + pfqo — f(X1, X2)].
Conditia necesara de minim pentru functia Z se obtine prin anularea

derivatelor partiale de ordinul I:

6Z(X1’X21H)

ox, =P, - Upm(xl) =0
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aZ(Xsz’U)

ox, :pz—me(Xz)IO

OZ(X{,X,, 1
—( Loz )ZQO —f(Xl,Xz):O

Op
Ultima relatie este chiar restrictia de atingere a unui nivel dat al productiei.

Din primele doua ecuatii se obtine:

Pm(x,) _ Pm(x,) _1

P, P, u
echivalent cu
Pm(x, ) P
Pm(x,) p,

7.2.3.3. Maximizarea profitului

Daca firma are posibilitatea sa aleaga in acelasi timp nivelul productiei si
cel al factorilor de productie, atunci maximizarea profitului presupune

maximizarea functiei:

[1(x1, X2) = pf(X1, X2) — (P1X1 + P2X2)

Anularea derivatelor partiale de ordinul | ale functiei IT(x1,X2) duce la

obtinerea urmatoarelor ecuatii:

oTI(x,, X, )

=pP —p, =0
ox pPm(x,)—p,

oTI(x,, X, )

=pP —p, =0
ox, pPmM(x,)—p,

Rezultdi:  pPm(X1) = p1 si pPM(Xz) = p2
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Daca Pm(x) este productivitatea marginald a factorului x in expresie fizica,
atunci pPm(x) reprezintd productivitatea marginald a factorului respectiv

exprimata valoric. Rezulta urmatoarea interpretare a conditiilor de optim:

Producatorul 1isi maximizeaza profitul atunci cand productivitatea

marginald a fiecarui factor in expresic valorica egaleaza pretul de piata al

factorului respectiv.

7.3. Problema rezolvata

Fie ITp = 1000, p = 10, p1 = p2 = 2, x,= 100. Dreapta de izoprofit este:

2 1000 2-100) 1
X, )=| — [X, + + =—x, +120
906, [10)1(10 10)5l

In mod normal, firma incearci si se plaseze pe o dreapta de izoprofit cat
mai inaltd. Insi, productia pe care o poate obtine pornind de la ansamblul

factorilor utilizati depinde de tehnologia folosita, deci de functia de productie. Fie
5 1/4.,1/2
f(Xl’XZ): le X3
functia de productie a firmei. Daca x, = 100, functia de productie este:

f(x,,X,)="(x,,100) = %-10x1’4 = %xi"‘

Profitul firmei se calculeaza astfel:
. 25 114
[1(x,,X,) = T1(x,,100) = 10- X 2-X,-2-100=
=125x,"* —2x, —200

Conditia necesara de maxim pentru 0 functie de o singura variabild se

obtine prin anularea derivatei de ordinul I a functiei respective:

I1(x1, 100) — max
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este echivalenta cu

oI1(x,,100) 0
OX,
adica 12—5X1‘3’4 -2=0

Solutia ecuatiei este X;*' = 39.0625, de unde q°' = 31.25 si ITnax = 34.375.

Aceleasi rezultate pot fi obtinute direct din conditia de optim:

P
Pm(xl)_gl,
unde Pm(x, )= or _ §xf”“
ox, 8
S &23.
i p 10

Pm(x,)==2 deci Exf"‘:l

p 8 5

de unde rezulta, la fel, X;** = 39.0625, q°' = 31.25 si ITnax = 34.375

Recapitulare

Profitul firmei este maxim atunci cand productivitatea marginald a muncii

este egala cu rata salariului real.

Pe termen lung, in conditii de optim la producator, productivitatile

marginale exprimate in preturile factorilor sunt egale.
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7.4. Rezumat

Pe termen scurt, profitul este maxim in punctul in care productivitatea
marginala a unui factor exprimata valoric este egala cu pretul factorului respectiv.
Pe termen lung, obiectivul firmei de maximizare a profitului poate fi
urmarit prin modificarea consumului din toti factorii de productie. Optimul
(echilibrul) la producator este atins atunci cand raportul productivitatilor
marginale ale factorilor este egal cu raportul preturilor pe piata ale factorilor

respectivi.

! 7.5. Test de autoevaluare a cunostintelor

. 5 . . .
1) Fie f(xl,x2)=Zx1’4x§’2, functia de productie a firmei. Daca p; = 2, p, = 3 sunt

preturile factorilor, p =20 pretul bunului produs de firma si T =40 bugetul
producatorului, atunci combinatia optima este:

a. X1 =90, x2 = 120;

b. x; =100, x, = 120;

c. X1 =90, x, =100;
d. x1 =20, x, =40;
e. X1 =40, x, = 20;

. 5 . . .
2) Fie f(xl,xz)zzxi"‘x§’2, functia de productie a firmei. Daca p; = 2, p2 = 3 sunt

preturile factorilor, p = 20 pretul bunului produs de firma si T =40 bugetul
producatorului, atunci productia optima a firmei este:

a. mai mica de 42;

b. 42;
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C. mai mare de 42;
d. zero;

e. mai mare de 140.

. 5 . i )
3) Fie f(xl,xz):zx}"‘x§’2, functia de productie a firmei. Dacd p; = 2, p, = 3 sunt

preturile factorilor, p = 20 pretul bunului produs de firma si T =40 bugetul
producatorului, atunci maxim maxim al firmei este:

a. 125.5;

b. 205.5;

c. 295.5;

d. 303.5;

e. 315.5.

4) Fie functia de productie q = f(x1, X2) = /3X,X, , preturile factorilor p; = 4, p,

= 3 si p = 10 pretul bunului produs de firma. Pentru un nivel al productiei go =

60, costurile totale sunt minime daca nivelurile de productie sunt:

a. X1 =10 si x2 = 20;
b. x; =20 si x2 = 10;
c. X1 =30 si x2 =30;
d. X3 =40 si x2 = 30;
e. X3 =30 si x2 =40.

5) Fie functia de productie q = f(x1, X2) = \/3x,X, , preturile factorilor p; = 4, p,

= 3 si p = 10 pretul bunului produs de firma. Pentru un nivel al productiei go =
60, profitul maxim al firmei este de:
a. 300;

b. 360;
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c. 420;
d. 480;
e. 500.
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C. PIETE, PRETURI, CONCURENTA

Asa cum afirma Deirdre N. McCloskey (University of lowa), in capitolul

introductiv al manualului The Applied Theory of Price®®;

"Teoria prezurilor este una dintre cele mai mari realizari intelectuale din
secolul al XIX-lea, la nivelul teoriei masinilor cu aburi, a descifrarii
hieroglifelor, a profesionalizarii istoriei, a inventiei algebrei abstracte, sau
a teoriei evolutiei. Teoria pietelor si a preturilor este cadoul oferit de
economie studiului societatii. Aceasta teorie se aplica unui numar imens de
piete obisnuite, asa cum sunt piata graului, a constructiei canalelor, a
asigurarilor, piata serviciilor de frizerie, adrogurilor, a serviciilor de politie,
piata armelor, a cartilor, a serviciilor de dactilografie, a telefoanelor, piata
profesorilor si a predicatorilor. Teoria se aplicd, de asemenea, pietelor
speciale, cum este piata educatiei, a drepturilor de proprietate, a avantajelor
politice, a poluarii, a mariajelor, a discrimindrii, a aptitudinilor de
intreprinzator, a operelor caritabile, a locuintelor sociale si ale
criminalitatii. Teoria preturilor explicd In mare masura comportamentul

uman'1e,

15 McCloskey D.N., 1982, The Applied Theory of Price. Macmillan, 1982; second revised
edition, 1985.

16 "The theory of price is one among the larger intellectual achievements of the nineteenth
century, such as the theory of heat engines, the decipherment of hieroglyphics, the
professionalization of history, the invention of abstract algebras, and the theory of evolution.
Its market theory is the characteristic gift of economics to the study of society. It applies to the
enormous range of ordinary markets for wheat, ditch diggers, insurance, haircuts, heroin, police,
guns, Bibles, typewriters, telephones, professors, and preachers. But it also applies to
extraordinary markets for education, property rights, political favours, pollution, marriage,
discrimination, business skill, charity, public housing, and crime. Price theory explains much
human behaviour". McCloskey D.N., 1982, The Applied Theory of Price. Macmillan, 1982;
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Intelegerea teoriei pietelor si a preturilor, interpretarea corecta si utilizarea
cunostintelor respective in formarea rationamentului economic este esentiala

pentru profesia de economist. Aceasta deoarece:

"Prin intermediul acesteia se distinge un economist de un sociolog, un
istoric, un inginer sau un specialist In matematici aplicate interesat de
domeniul economic. Competentele in intelegerea si utilizarea teoriei
preturilor definesc un economist, la fel cum competentele in diagnosticare
definesc un doctor in medicind, sau cele de a conduce oamenii pentru a
castiga o batdlie definesc un ofiter militar. Celelalte aptitudini sunt
subordonate. Atunci cand economistii spun, cu dispret, despre cineva ca
este un expert in economie, dar 'nu este economist’, nu se refera la faptul ca
respectivul ignora institutiile specifice vietii economice, sau istoria
acesteia, or statistica sau reprezentirile matematice ale economiei. Inteleg

prin asta faptul ca 'expertul’ este ignorat in teoria preturilor"?’.,

second revised edition, 1985, p.4. Citatul este folosit, de asemenea, intr-o forma usor modificata
de Bertrand Lemennicier pentru capitolul introductiv la cursul la economie,
http://lemennicier.owm-mediasoft.com/cours.php (accesat dec. 2007).

1A grasp of it distinguishes an economist from a sociologist, historian, engineer or applied
mathematician interested in economic matters. Confident skill in price theory defines an
economist just as confident skill in diagnosis defines a medical doctor or confident skill in
leading others in battle defines a military officer. Other skills are subordinate. When economists
say scornfully that so-and-so, a reputed expert on economics, is "'not an economist”, they do not
mean that he is ignorant of the institutions of economic life, or of its history, or of its statistics,
or of its mathematical representations. They mean that he is ignorant of the theory of price".
McCloskey D.N., 1982. The Applied Theory of Price. Macmillan, 1982; second revised edition,
1985, p.4.
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Teoria pregurilor studiaza, in esentd, modul de alocare a resurselor si
determinarea preturilor intr-un sistem economic. In acest scop, analizeazi
comportamentul consumatorilor, modul de actiune al producatorilor si modul de

functionare al pietelor?®,

18 Stigler G.J., 1987, The Theory of Price, Macmillan Publishing Company, p. 1.
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Unitatea de invatare 8. Cererea pe piata unui produs

» 8.1. Obiective
In cadrul acestei unititi de invitare sunt prezentate principalele notiuni
referitoare la formarea cererii pe piata unui produs, factorii care determina cererea
individuala si cererea globala, legea cererii.

Durata medie de parcurgere a acestei unititi de invatare este de

aproximativ 2 ore.

8.2. Continut

8.2.1. Cererea pe piata uni produs

8.2.1.1. Cererea individuala

In sens general, functia de cerere evalueaza legitura dintre cantititile
solicitate pe piata dintr-un anumit bun si factorii care influenteaza cererea
respectiva. Din perspectiva individuald, cererea depinde de preferintele
consumatorului, de preturi si de bugetul disponibil®®.

In literatura de specialitate, de cele mai multe ori, prin functia de cerere este
inteleasa doar legatura dintre evolutia cererii si dinamica preturilor, iar traiectoria

urmata de cerere atunci cand se modificda doar venitul este cunoscuta sub

19 Spre deosebire de cererea individuali, cererea globald depinde si de alti factori, de naturi
economica, sociald sau culturald, factori demografici, factori naturali etc. (ex. nivelul mediu al
venitului populatiei, numarul si structura populatiei, pretul si disponibilitatea produselor
substituibile s.a.)
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denumirea de curba Engel. Functiile de cerere, care depind de preturi si de venitul
consumatorului, functii obtinute prin maximizarea utilitatii Sub restrictia bugetara
sunt denumite functii de cerere marshall-iene.

Fie px si py preturile unitare pentru doud bunuri X si Y, iar x si y sunt
cantitatile cumparate din cele doud bunuri. Spunem, in acest caz, ca individul

alege o combinatie de consum (X, y). Notam cu T — bugetul disponibil. Atunci:
X =X(Px, Py, T)
y =y(Px py, T).

Fiecarui set de variabile explicative (px, Py, T) ii corespunde o combinatie

(X, y) care respecta conditiile deduse din echilibrul consumatorului (optimul la

consumator):
U(x,y)— max _
echivalent cu
T=xp, +yp,
RMS, = om0 _ P
Um(y) p,

Fie functia de utilitate data prin relatia
U(x, y) = xy.
Pentru produsul Y, curba de indiferenta la nivelul de utilitate U, este:

UO
Uo=xy:>y=7

Geometric, in planul (X, y), curba de indiferenta descrisd prin ecuatia
precedenta reprezinta o hiperbold, adica este strict convexa. Utilitatile marginale

se calculeaza astfel:
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Um(x) = =
6U((9>)<( y)
U = S =
m(y) 5

Din definitia ratei marginale de substituire a bunului X cu bunul Y (egala

cu raportul utilitatilor marginale ale celor doua bunuri) rezulta

RMS,, = 7.
X
Notim cu E(xg, Ye) punctul de optim. in E:

Ye _ P, \
RVS, =Ye P oy Pey

XE py py

Restrictia bugetara in punctul de echilibru E scrisa
T = XePx * YePy

devine T—prX+py(p—xxEJ
P

y

Rezulta ca functiile de cerere (marshall-iene) pentru cele doua bunuri sunt

urmatoarele:

T
E 2px
ST
E 2|Oy

Daca functia de utilitate este strict convexa, atunci, pentru bunurile

normale, functiile de cerere sunt descrescatoare in raport cu pretul.

Daca, de exemplu (figura 3.1), venitul este T = 100, atunci functiile de
cerere marshall-iene sunt:
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Figura 8-1: Funcyia de cerere

8.2.1.2. Modificarea venitului si evolutia cererii (curbele Engel)

Presupunem ca venitul total disponibil pentru achizitionarea a doud bunuri
X'si Y este T, iar preturile bunurilor sunt py, respectiv py. Dreapta bugetului, de
ecuatie

Xpx+ypy =T
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intalneste cele doud axe in punctele A si B de coordonate A(O; T/py), respectiv
B(T/py; 0).

Daca venitul disponibil creste de la valoarea initiala T, la valoarea T1 > T,
atunci inclinatia (panta) dreptei bugetului nu se modifica, in schimb coordonatele
fata de origine cresc, determinand o deplasare in sus a dreptei, pe un suport
paralel.

Notam A' si B' intersectia dreptei bugetului cu axele, atunci cand venitul
este T;. Coordonatele acestor puncte vor fi A'(0; T1/py) si B'(T1/px; 0). In aceste
conditii, consumatorul poate atinge un nivel de satisfactie superior, de exemplu,

nivelul dat de punctul F, situat pe curba de indiferenta I, (fig.8-2).

1

v

Xe=+Xf B——> B" X

Figura 8-2: Evoluyia cererii pentru bunuri normale

Numim bunuri inferioare (sau bunuri de tip Giffen)? acele produse pentru

care cererea creste atunci cand pretul creste (efectul de venit este negativ).

20 Giffen a studiat problema cresterii simultane a cererii si a pretului cartofilor in timpul
foametei din Irlanda de la mijlocul secolului al X1X-lea, foamete cauzata, in principal de o
recolta foarte slaba de grau. Explicatia este simpla. In formularea lui Abraham-Frois G. (1994,
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In figura 8-3, punctul F(Xg, Yc) are proprietatile: Xg — Xg > 0 si g — Ye > 0,
cu alte cuvinte, punctul de optim se deplaseaza din E in F, astfel incat cresterea
venitului are ca efect cresterea consumului din ambele bunuri. Efectul de venit

este, in acest caz, pozitiv.

! cererea
x(T) (1)
(1)
0
T, T, venitul (T)'

Figura 8-3: Curbele Engel

| — bunuri de prima necesitate,
I — bunuri intermediare,

111 — bunuri de lux

Pentru bunurile de prima necesitate (de exemplu, bunurile alimentare,
imbracamintea ...), atunci cand veniturile sunt mici, orice crestere a venitului are
ca efect o crestere a cererii. Apoi, pe masura cresterii venitului, ritmul de crestere

a cererii se reduce si cererea se plafoneaza, atunci cand veniturile sunt suficient

pag. 187): cresterea pretului pentru bunul inferior (cartof) ii face pe consumatorii deja saraciti
sa devina si mai saraci, ceea ce 1i constrange sa cumpere, pentru a supravietui, mai mult din
singurul bun accesibil, avand 1n vedere resursele de care dispun.
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de mari. Pentru bunurile intermediare (de exemplu, bunurile de folosinta
indelungatd), cererea apare atunci cand venitul depaseste un anumit prag (Ta1),
creste cand venitul creste, apoi, la venituri mari, se plafoneaza. Pentru bunurile de
lux, cererea apare doar daca venitul atinge un nivel superior (T>) si creste daca

venitul sporeste in continuare.

8.2.1.3. Legea cererii pentru bunuri normale

Legea cererii reflecta legatura dintre cerere si pretul bunului respectiv.

Daca pretul unui bun se modifica atunci apar 2 efecte asupra cererii:

un efect de venit: cresterea pretului este echivalenta cu scaderea puterii de
cumparare, ceea ce duce la contractia cererii si invers, scaderea pretului este
echivalenta cu o crestere a puterii de cumparare a consumatorului, ceea ce
duce la cresterea cererii si

un efect de substituire: consumatorii au tendinta sa inlocuiasca in consum bunul
relativ mai scump cu un bun mai ieftin cu proprietdti asemanatoare.
Legea cererii — pentru un bun normal, in conditii de optim la consumator:

scaderea relativa a pretului duce la cresterea cererii pentru bunul respectiv si

invers, cresterea relativa a pretului duce la scaderea cererii. Cu alte cuvinte, pentru

bunuri normale, functia cererii este descrescatoare in raport cu pretul.

8.2.2. Cererea globala pe piata un ui produs

Fie qf'(p), i =1, ..., n, cererea individuald a consumatorului i (n este
numarul de consumatori) exprimatd pe piata unui produs, atunci cand pretul
produsului respectiv este p, iar venitul consumatorului este T - constant. Pentru
fiecare consumator in parte, cererca este determinatd pornind de la
comportamentul optim al consumatorului (maximizarea utilitatii, in conditiile

incadrarii in restrictia bugetara).
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Evident, pentru consumatori diferiti, functiile de cerere sunt diferite, insa
toate respecta legea cererii: pentru bunuri normale, orice functie a cererii
individuale este descrescatoare in raport cu pretul. La un pret dat p cantitatea totala
cerutd pe piatd, notatd QYp) este formati din suma cantitatilor cerute de fiecare

consumator, la pretul respectiv:
Q‘(p) = > al(p)
i=1

A
pret

Qf + qg + qg Qd(p)

I g o

Q%(p*) cantitaté

Figura 8-4. Cererea globala

Daca toate functiile individuale de cerere sunt descrescdtoare in raport cu

pretul, atunci si functia cererii globale este descrescatoare in raport cu pretul.

Daca venitul mediu creste, consumatorii tind sa-si sporeasca volumul
cumparaturilor, chiar daca pretul bunurilor achizitionate ramane nemodificat.

Curba cererii se deplaseaza spre dreapta.

Posibilitatea de substituire a bunurilor, disponibilitatea si pretul bunurilor

care pot sa satisfaca aceleasi nevoi influenteaza cererea pe piata unui bun: daca
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pretul bunului substituent creste, consumul bunului considerat creste si invers?
(exemple de bunuri substituibile: untul si margarina, pixul si stiloul, pepsi si coca-

cola etc.).

8.3. Problema rezolvata

Fie functia de utilitate de tip Cobb-Douglas,
U(X,y) - 1OXO'6y0'4.
Conditia de optim se scrie:

Um(x) _p.
um(y) p,

Calculam utilitatile marginale ale celor doud bunuri:
Um(x) = 0.6-10x%4y%4 i
Um(y) = 0.4-10x%8y 05,
Rezulta:

0.6-10x**y** p,

0.4-10x°°y*® "~ p,

de unde

21 vezi Jula D., Jula N., 2009, Microeconomie, subcapitolul §3.1.2. referitor la elasticitatea
incrucisatd a cererii, p. 157-158.
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Ultima egalitate se inlocuieste in restrictia bugetara,

T = Xpx + Ypy
si se deduce ecuatia

2X p
T=xp, +| — -—=|-P,»
Py [3 pyJ Py

de unde rezulta

3T
X=—-

5p,
yo 2T

op,

De exemplu, daca venitul este T = 150, atunci functiile de cerere sunt:

90
X =—
Py
60"
y=—
Py

Functiile de cererea ale celor doud bunuri sunt descrescatoare in raport cu
preturile bunurilor respective. Daca preturile celor doua bunuri sunt py = 15,

respectiv py = 5, iar bugetul consumatorului este T = 150, atunci
X =06
y=12"

Recapitulare

Daca functia de utilitate este strict convexd, atunci, pentru bunurile

normale, functiile de cerere sunt descrescatoare in raport cu pretul.

104



Pentru bunuri normale, functia cererii este descrescatoare in raport cu
pretul. Numim bunuri de tip Giffen? acele produse pentru care cererea creste

atunci cand pretul creste.

8.4. Rezumat

Functia de cerere evalueaza legatura dintre cantitatile solicitate pe piata
dintr-un anumit bun si factorii care influenteaza cererea respectiva.

Pentru un bun normal, in conditii de optim la consumator: scidderea relativa
a pretului duce la cresterea cererii pentru bunul respectiv si invers, cresterea

relativa a pretului duce la scaderea cererii.

8.5. Test de autoevaluare a cunostintelor

1) Fie functia de utilitate de tip Cobb-Douglas, U(x,y) = 10x%y%4, preturile celor
doua bunuri sunt px = 4 si py =3, iar bugetul consumatorului este T = 20.
Cererea pe piata este:

a. Xopt = 2, Yopt = 4;
b. Xopt = 4, Yopt = 2;

C. Xopt =3, Yopt = 6;

22 Giffen a studiat problema cresterii simultane a cererii si a pretului cartofilor in timpul
foametei din Irlanda de la mijlocul secolului al X1X-lea, foamete cauzata, in principal de o
recolta foarte slaba de grau. Explicatia este simpla. In formularea lui Abraham-Frois G. (1994,
pag. 187): cresterea pretului pentru bunul inferior (cartof) ii face pe consumatorii deja saraciti
sa devina si mai saraci, ceea ce 1i constrange sa cumpere, pentru a supravietui, mai mult din
singurul bun accesibil, avand in vedere resursele de care dispun.
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d.

e.

Xopt = 6, Yopt = 3;
Xopt = 6, Yopt = 4.

2) Fie functia de utilitate de tip Cobb-Douglas, U(x,y) = 10x%¢y%4, preturile celor

doud bunuri sunt px = 4 si py =5, iar bugetul consumatorului este T = 20.

Cererea pe piata este:

a.
b.
C.
d.

e.

Xopt = 2, Yopt =
Xopt = 4, Yopt = 2
Xopt = 3, Yopt =
Xopt = 6, Yopt = 3;
Xopt = 6, Yopt =

3) Fie functia de utilitate de tip Cobb-Douglas, U(x,y) = 10x%®y%4 preturile celor

doua bunuri sunt px = 4 si py =3, iar bugetul consumatorului este T = 30.

Cererea pe piata este:

a.
b.
C.
d.

e.

Xopt = 2, Yopt = 4;
Xopt = 8, Yopt = 4/8;
Xopt = 4, Yopt = 4/5;
Xopt = 415, Yopt = 8;
Xopt = 8/5, Yopt =

4) Curba cererii este descrescatoare pentru ca:

. utilitatea totala este descrescatoare;

utilitatea marginala este descrescatoare;
utilitatea totala este crescatoare;
utilitatea marginala este crescatoare;

utilitatea marginald este constanta.

5) Scaderea pretului bunului X, considerand constant pretul bunului Y,

genereaza:
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un efect de si un efect de substitutie;

S

un efect de tip Veblen si un efect inflationist;

o

un efect de tip Giffen si un efect inflationist;
d. un efect de substitutie si un efect de venit;

e. un efect de substitutie si un efect de propagare.

% 8.6. Bibliografie recomandata

a. Jula, Dorin; Jula, Nicolae-Marius, 2022. Economie, editia a 7% Editura
Mustang, Bucuresti
b. Jula, Dorin; Jula, Nicolae-Marius, 2015. Microeconomie, Editura Mustang,

Bucuresti

Alternativa web:
a. McAfee, Preston R.; Lewis, Tracy R., 2007. Introduction to Economic

Analysis. Download for free at http://www.mcafee.cc/Introecon/IEA2007.pdf

b. Rittenberg, Libby; Tregarthen, Timothy. 2011. Principles of Microeconomics.
Massachusetts Institute of Technology, MIT OpenCourseWare. Download for
free at: https://ocw.mit.edu/ans7870/14/14.01SC/MIT14 01SCF11_rttext.pdf

c. Taylor, Timothy; Greenlaw, Steven A., 2016. Principles of Economics.

Download for free at https://openstax.org/details/books/principles-economics
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Unitatea de invatare 9. Elasticitatea cererii

9=

9.1. Obiective

In cadrul acestei unititi de invitare sunt prezentate principalele notiuni
referitoare la elasticitatea cererii n raport cu pretul (directd si incrucisatd) si in
raport cu venitul. Pornind de la aceste notiuni sunt definite conceptele de bunuri
substituibile si bunuri complementare.

Durata medie de parcurgere a acestei unititi de invatare este de

aproximativ 2 ore.

9.2. Continut

9.2.1. Conceptul de elasticitate

Elasticitatea masoara modificarea relativa a unei variabile explicate

(endogene) indusa de modificarea unei variabile explicative (exogene).

Notam y; valoarea curenta a variabilei y si Yo 0 valoare de referinta a
variabilei respective. La fel, x; este valoarea curenta a variabilei explicative X si
Xo valoarea aceleiasi variabile intr-o perioadda de referinta. Elasticitatea unei
marimi Yy in raport cu factorul de influenta x este

Yi—=Yo . X =X,

€ = :
Yo X

yx

Relatia precedenta se scrie intr-o forma echivalenta astfel:

Ay AX
eyx= _y_,

Yo Xo
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unde A este un operator de diferentiere.

Din definitiile precedente, rezulta cad -eclasticitatea este o marime
adimensionala. Daca f(x) este o functie continua si derivabila, atunci elasticitatea

se calculeaza astfel:

echivalent cu
Tk T x
sau eyX:%:%

9.2.2. Elasticitatea cererii in raport cu pretul

9.2.2.1. Elasticitatea directa

Fie x cantitatea solicitata dintr-un bun X si px pretul bunului considerat.

Elasticitatea cererii in raport cu pretul bunului respectiv se calculeaza:

_ X1 _Xo . px,l _px,O

xXp

Xo Pxo
Intr-o scriere simplificati, relatia de calcul a elasticittii este:
_Ax. Ap,
“oxp,

In mod obisnuit, ex < 0, adic4, atunci cand pretul unui produs creste, cererea
pentru produsul respectiv scade?®.
In raport cu elasticitatea directd, pentru bunurile normale pot exista

urmatoarele situatii:

23 Pentru bunurile de tip Giffen, elasticitatea in raport cu pretul este pozitivi: cresterea pretului
duce la cresterea cererii: {ex > 0/ x este bun Giffen}.
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ex = 0, cererea este rigida, perfect inelastica — pretul nu are nici o influenta aspra
cererii; aceasta situatie se intalneste, pe termen scurt, pentru unele bunuri
de prima necesitate, atunci cand preturile variaza intre anumite limite.

—1 < ex< 0, cererea se numeste inelastica — reactia cererii este mai putin decat
proportionala cu variatia pretului: atunci cand pretul creste cu 1%, cererea
scade, dar cu mai putin de 1%; aceasta situatie se intdlneste, de obicel, la
produsele de prima necesitate (de exemplu, anumite produse alimentare).

ex = —1, cererea este unitar elastica — reactia cererii este proportionala cu variatia
pretului: atunci cand pretul creste cu 1%, cererea scade cu 1%.

ex < —1, cererea este elastica — reactia cererii este mai mult decat proportionala
Ccu variatia pretului: atunci cand pretul creste cu 1%, cererea scade cu mai
mult de 1%; aceasta situatie se intalneste, de obicel, la produsele de lux (de
exemplu, cererea pentru servicii specifice utilizarii timpului liber).

ex — —oo, cererea este perfect sau infinit elastica — teoretic cererea scade
nemarginit, pentru un nivel dat al preturilor: curba cererii este paralela cu

axa consumului.

9.2.2.2. Elasticitatea incrucisata

lasticitatea incrucisata a cererii, notata cu , eXprima variatia relativa

(py):

In raport cu valoarea elasticitatii incrucisate pot fi deosebite doua situatii:

1) elasticitatea incrucisata este pozitiva €,,, > 0: 0 crestere relativd a pretului

pentru bunul Y, determina o sporire relativa a consumului din bunul X;
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2) elasticitatea Incrucisata este negativa €,p, < 0: 0 crestere relativd a pretului

pentru bunul Y (py), determina o reducere relativa a consumului din bunul

X.

Pentru bunurile substituibile, elasticitatea incrucisatd este pozitiva (ex.
Pepsi si Coca-Cola, unt si margarina, petrol si carbune s.a.). Daca doua bunuri
sunt complementare, atunci elasticitatea incrucisatd este negativa®* (ex. lanterna

si bateriile, benzina si autoturismul, cerneala si stiloul etc.).

9.2.3. Elasticitatea cererii in raport cu venitul

Elasticitatea cererii in raport cu venitul este definita

2

procentuala a cererii pentru un anumit bun si modificarea procentual

ST PTIRCICUEReNsE01]]). Elasticitatea cererii in raport cu venitul se

calculeaza:

(x este cantitatea solicitata din bunul X si T este bugetul consumatorului).

Pentru bunurile normale, cresterea venitului are ca efect o crestere a cererii,
astfel incat e,r > 0. In raport cu elasticitatea fatd de venit, pot exista urmitoarele
situatii:
ext = 0, cererea este rigida, perfect inelastica in raport cu venitul (venitul nu are

nici o influenta aspra cererii); aceasta situatie se intalneste, pe termen scurt,

24 In anumite lucrdri se afirma: "Spunem cd produsele A si B sunt complementare daci
majorarea pretului produsului A determina o scadere a cererii produsului B" (Samuelson P.-A.,
Nordhaus W.D., 2000, Economie politica, Editura Teora, Bucuresti, p. 109). In realitate,
majorarea pretului pentru bunul A induce un efect de venit negativ asupra bunului B si un efect
de substituire ne-negativ. Daca efectul de venit este dominant, atunci cresterea pretului pentru
bunul A duce la scaderea cererii pentru bunul B, fara ca bunurile sa fie, neaparat,
complementare.
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pentru unele bunuri de prima necesitate, atunci cand consumul a atins
pragul de saturatie.

0 < exr<1, cererea se numeste inelastica in raport cu venitul — reactia cererii este
mai putin decat proportionala fata de variatia venitului: atunci cand venitul
creste cu 1%, cererea creste, dar cu mai putin de 1%; aceasta situatie se
intalneste, de obicel, la produsele de prima necesitate (de exemplu, anumite
produse alimentare).

ext = +1, cererea este unitar elastica in raport cu venitul — reactia cererii este
proportionala cu variatia venitului: atunci cand venitul creste cu 1%,
cererea creste cu 1%.

ex > 1, cererea este elastica — reactia cererii este mai mult decat proportionala fata
de variatia venitului: atunci cand venitul creste cu 1%, cererea creste cu mai
mult de 1% (de exemplu, pentru bunuri de lux).

ex — oo, cererea este perfect sau infinit elastica in raport cu venitul — teoretic
cererea creste nemarginit, pentru un nivel dat al veniturilor: curba cererii

este paralela cu axa consumului.

Recapitulare

Elasticitatea e,x masoara reactia variabilei endogene y, la modificarea
variabilei exogene x.

Elasticitatea directa a cererii in functie de pret reprezinta modificarea
procentuald a cererii unui bun indusd de modificarea cu un procent a pretului
pentru bunul respectiv.

Elasticitatea incrucisatd a cererii pentru bunul X 1n functie de pretul
bunului Y reprezintd modificarea procentuald a cererii pentru bunul X indusa de

modificarea cu un procent a pretului pentru bunul Y.
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Elasticitatea cererii 1n raport cu venitul este definita prin raportul dintre
modificarea procentuala a cererii pentru un anumit bun si modificarea procentuala

a venitului total (a bugetului).

9.3. Rezumat

Elasticitatea cererii pentru un anumit bun, in raport cu pretul bunului
respectiv este definitd prin raportul dintre modificarea procentualda a cererii si
modificarea procentuald a pretului. Cererea poate fi elastica, unitar elastica sau
inelastica in raport cu pretul.

Pentru bunurile substituibile, elasticitatea incrucisata este pozitiva. Daca
doua bunuri sunt complementare, atunci elasticitatea incrucisata este negativa.

in mod obisnuit, elasticitatea cererii in raport cu pretul este negativa
(ex < 0), adica, atunci cand pretul unui produs creste, cererea pentru produsul
respectiv scade

Pentru bunurile normale, cresterea venitului are ca efect o crestere a cererii,

astfel incat elasticitatea cererii in raport cu venitul este pozitiva (exr > 0).

9.4. Test de autoevaluare a cunostintelor

1) Pentru bunurile cu cerere elastica in raport cu pretul, atunci cand pretul creste
valoarea vanzarilor:
a. scade;

b. creste;

o

ramane constanta;

o

. Creste sau ramane constanta;
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e. scade sau ramane constanta.

2) Cresterea pretului determini reducerea incasirilor la producitor. In aceste
conditii:
a. cererea este elastica in raport cu pretul;
b. cererea este inelastica in raport cu pretul;
C. cererea este unitar elastica in raport cu pretul;
d. cererea este perfect elastica in raport cu pretul;

e. cererea este perfect inelastica in raport cu pretul.

3) Cresterea pretului determini cresterea incasarilor la producator. In aceste
conditii:
a. cererea este elastica in raport cu pretul;
b. cererea este inelastica in raport cu pretul;
C. cererea este unitar elastica in raport cu pretul;
d. cererea este perfect elastica in raport cu pretul;

e. cererea este perfect inelastica in raport cu pretul.

7y

4) Cresterea pretului nu determind modificarea incasarilor la producator. In
aceste conditii:
a. cererea este elastica in raport cu pretul;
b. cererea este inelastica in raport cu pretul;
C. cererea este unitar elastica in raport cu pretul,
d. cererea este perfect elastica in raport cu pretul;

e. cererea este perfect inelastica in raport cu pretul.

5) Presupunem ca bunurile X si Y sunt substituibile si ca pretul bunului X creste.
In aceasta situatie:
a. cererea pentru ambele bunuri creste;

b. cererea pentru X creste si oferta pentru Y se reduce;
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Cc. cererea pentru X creste, iar pentru Y se reduce;
d. cererea pentru X se reduce, iar pentru Y creste;

e. cererea pentru ambele bunuri se reduce.

‘g 9.5. Bibliografie recomandata

a. Jula, Dorin; Jula, Nicolae-Marius, 2022. Economie, editia a 7%, Editura
Mustang, Bucuresti
b. Jula, Dorin; Jula, Nicolae-Marius, 2015. Microeconomie, Editura Mustang,

Bucuresti

Alternativa web:
a. McAfee, Preston R.; Lewis, Tracy R., 2007. Introduction to Economic

Analysis. Download for free at http://www.mcafee.cc/Introecon/IEA2007.pdf

b. Rittenberg, Libby; Tregarthen, Timothy. 2011. Principles of Microeconomics.
Massachusetts Institute of Technology, MIT OpenCourseWare. Download for
free at: https://ocw.mit.edu/ans7870/14/14.01SC/MIT14 01SCF11_rttext.pdf

c. Taylor, Timothy; Greenlaw, Steven A., 2016. Principles of Economics.

Download for free at https://openstax.org/details/books/principles-economics

9.6. Tema de control

Realizati un referat de maximum 5 pagini in care sa tratati Elasticitatea

cererii si incasarile vanzatorilor.
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Unitatea de invatare 10. Oferta pe piata unui produs

™ 10.1. Obiective
In cadrul acestei unititi de invatare sunt prezentate conceptele
fundamentale referitoare la oferta individuala (a firmei) pe piata unui produs si
oferta globala.

Durata medie de parcurgere a acestei unititi de invatare este de

aproximativ 2 ore.

10.2. Continut

10.2.1. Functia de oferta a firmei

Daca firma este deja pe piatd, atunci va oferi o productie care asigura
conditia de optim Cm(q) = p, atat timp cat pretul este superior costului variabil
mediu. Curba costului marginal este situatd deasupra curbei costului mediu
variabil incepand cu punctul de intersectie a celor doua curbe. Curba ofertei este
crescdtoare in raport cu pretul. In esentd, afirmatia precedenta reprezinti legea

ofertei.

In figura 10-1, curba ofertei pe termen scurt este reprezentati de curba

costului marginal Cm(q) in portiunea situata deasupra punctului A.
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Qmin QA QO QOpt Qmax

v

Figura 10-1: Curba ofertei

Legea ofertei — in conditii de optim la producator, curba ofertei pe termen
scurt este data de portiunea din curba costului marginal situata deasupra punctului
de minim al costului mediu. Daca firma este deja pe piata, atunci curba ofertei
este datd de portiunea din curba costului marginal situatd deasupra punctului de
minim al costului variabil mediu Evident, firma inregistreaza profit doar daca
pretul este superior punctului de minim al curbei costului mediu. Daca pretul este
situat intre punctul de minim al curbei costului variabil mediu si minimul costului

total mediu, firma inregistreaza pierderi, insd aceste pierderi sunt mai mici decat

in situatia in care firma paraseste piata.

10.2.2. Oferta globala pe piata unui produs

Fie m numarul de firme care opereaza pe o anumita piatd. Pentru un pret

dat p, fiecare firma ofera pe piatd cantitatea q3(p), j =1, 2, ..., m, conform legii

ofertei discutate anterior.
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Cantitatea totala oferita pe piata se numeste oferta globala, notata Q*(p) si
este calculatd, pentru fiecare nivel al pretului, prin insumarea ofertelor

individuale:

QCE) = Y050

Oferta individuala Oferta globala

qi 947 +95 q; +95 +9q;5

Q*(p)

»

v

Q99 Q*(p)

Figura 10-2: Oferta globala

In afara de pret, factorii de influenta ai ofertei globale sunt de natura
tehnologica, tin de costurile de productie (modificarea acestora depinde de pretul
factorilor de productie), de pretul si disponibilitatea produselor substituibile sau
complementare. Oferta pe piata este influentata de politica economica promovata
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la un moment dat, in mod direct si de anumiti factori speciali: conditiile
meteorologice, structura pietei, previziunile®® privind evolutia conjuncturii

economice (in special cele referitoare la dinamica preturilor) etc.

Recapitulare

Curba ofertei pe termen scurt se suprapune peste curba costului marginal n
portiunea situata deasupra punctului de minim al costului variabil mediu. Oferta

firmei este o functie crescatoare in raport cu pretul.

10.3. Rezumat

in conditii de optim la producitor, curba ofertei pe termen scurt este dati
de portiunea din curba costului marginal situatd deasupra punctului de minim al
costului mediu. Indiferent daca firma este deja pe piata, sau intra pe piata, curba
ofertei individuale este crescatoare in raport cu preful.

Daca ofertele individuale sunt crescatoare in raport cu pretul (atunci cand
costul marginal nu este descrescator), rezulta ca oferta globala este, de asemenea,

crescatoare in raport cu pretul.

10.4. Test de autoevaluare a cunostintelor

25 Efectul Oedip — vezi Jula D., Jula N., 1999, Economie sectoriald, Editura Didactica si
Pedagogica, Bucuresti, pag. 207-209.
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1) In conditiile in care pretul creste de la 80 u.m. la 90 u.m. iar cantitatea oferita
sporeste de la 400 la 500, oferta este:
a. elastica;

b. inelastica;

134

cu elasticitate unitara;

o

. perfect elastica;

@

rigida.

2) Pretul unui bun X se afla la un nivel la care apare un exces de oferta. In aceste
conditii, pe o piata concurentiala, pretul:
a. se reduce;
b. creste;
c. ramane nemodificat;
d. este intotdeauna mai mare decat costul marginal;

e. este Intotdeauna mai mic decét costul marginal.

3) Pe piata unui bun apare un exces de oferta. Daca piata este concurentiala,
atunci:
a. pretul este sub nivelul de echilibru si va inregistra o tendinta de crestere;
b. pretul este peste nivelul de echilibru si va inregistra o tendinta de
scadere;
C. pretul rimane nemodificat;
d. elasticitatea cererii in raport cu pretul este negativa,

e. elasticitatea cererii in raport cu pretul este nula.

4) Presupunem ca piata compact-discurilor (CD) este in concurenta perfecta.

Asistam simultan la aparitia unor site-uri pe internet care difuzeaza gratuit
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muzica si la scaderea costurilor de productie a CD-urilor. Atunci, pe piata CD-

urilor:;

a.

e.

diminuarea costurilor de productie duce la scaderea pretului, iar
scaderea pretului are ca efect cresterea vanzarilor de CD-uri;

scaderea atat a pretului, cat si a vanzarilor de CD-uri;

cresterea atat a pretului, cat si a vanzarilor de CD-uri,

cresterea pretului si scaderea vanzarilor de CD-uri;

pretul scade, dar evolutia vanzarilor nu poate fi determinata;

(Université de Geneve, Département d'économie politique, Examen d'économie

politique, Juin 2012)

5) Pentru bunurile cu oferta inelastica in raport cu pretul, atunci cand pretul creste

oferta:

a.
b.

scade;

creste;

ramane constanta;

creste sau ramane constanta;

scade sau ramane constanta.

10.5. Bibliografie recomandata

a. Jula, Dorin; Jula, Nicolae-Marius, 2022. Economie, editia a 7% Editura

Mustang, Bucuresti

b. Jula, Dorin; Jula, Nicolae-Marius, 2015. Microeconomie, Editura Mustang,

Bucuresti
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Alternativa web:

a.

McAfee, Preston R.; Lewis, Tracy R., 2007. Introduction to Economic

Analysis. Download for free at http://www.mcafee.cc/Introecon/IEA2007.pdf

Rittenberg, Libby; Tregarthen, Timothy. 2011. Principles of Microeconomics.
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Unitatea de invatare 11.

Piata unui produs. Echilibrul concurential

B

® 11.1. Obiective

In cadrul acestei unititi de invitare sunt prezentate notiunile de echilibru
concurential static si dinamic pe piata unui produs, precum si cele referitoare la
ajustarea nivelului de echilibru si reglementarea pietelor.

Durata medie de parcurgere a acestei unititi de invatare este de

aproximativ 2 ore.

@ 11.2. Continut

Piasa reprezinta un mecanism prin intermediul caruia se realizeaza legatura
dintre cumpdratori si vanzatori in vederea stabilirii pretului si a cantitatii

tranzactionate dintr-un anumit produs.
11.2.1. Echilibru static

11.2.1.1. Notiunea de echilibru static

Daca, pentru bunuri normale, curba cererii globale este descrescatoare in

raport cu pregul, iar curba ofertei globale este crescatoare in raport cu pretul,

atunci cele doud curbe nu sunt paralele, deci se intersecteaza.
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In anumite conditii, intersectia are loc in cadranul pozitiv al planului
determinat de axa preturilor si axa productiei.

Notam E punctul de intersectie al curbelor respective. Punctul E, proiectat
pe cele doua axe, indica presul de echilibru (notat pe), respectiv cantitatea de

echilibru (simbol ge) care se tranzactioneaza pe piata. (fig. 11-1).

A

pret (p)

Oferta
Q*(p)

Cererea

Q%(p)

Pe

de cantitate (q):
Figura 11-1: Echilibrul pe piara unui produs

Oferta si cererea pentru un produs se modifici in functie de pretul

produsului respectiv, asa ca in figura 11-2.
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Q*(p)

Oferta excedentara
PR

Pe [-7""mmmmmmm oo E <« Echilibru

P2

Cerere excedentara
| Q%(p)

Q%(Pe) = Q°(Pe) = Qe

Figura 11-2: Surplus sau penurie pe piata

v

11.2.1.2. Ajustarea echilibrului static

Pornind de la starea de echilibru, exista patru tipuri elementare de
perturbatii:
— oferta ramane nemodificata, iar cererea creste (1) sau se reduce (2);

— cererea ramane nemodificata, oferta creste (3), sau se reduce (4).

Tabel 11-1: Modificarea cererii si a ofertei

N . Efectul asupra cantitatii
Dinamica cererii / : o
: Deplasarea curbelor tranzactionate si a
ofertei . . > L
cererii / ofertei pretului de echilibru
cererea oferta cantitatea pretul
nu se curba cererii se
creste o 9 creste creste
’ modifica| deplaseaza spre dreapta § §
nu se curba cererii se
scade e o y ~ scade scade
modifica| deplaseaza spre stanga
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o . Efectul asupra cantitatii
Dinamica cererii / : S
: Deplasarea curbelor tranzactionate si a
ofertei . . > o
cererii / ofertei pretului de echilibru
cererea oferta cantitatea pretul
nu se curba ofertei se
.~ . | Creste 9 Creste scade
modifica ’ deplaseaza spre dreapta ’
nu se curba ofertei se
.~ . | scade y ~ Creste scade
modifica deplaseaza spre stinga ’
cresc in aceeasi ambele curbe se . o
R N creste nu se modifica
proportie deplaseaza spre dreapta ’
scad in aceeasi ambele curbe se o
e g A scade nu se modifica
proportie deplaseaza spre stinga
ambele curbe se creste sau scade,
cresc y Ccreste " :
deplaseaza spre dreapta ’ in functie de
raportul 1n care se
ambele curbe se o o ;
scad deplaseazi sore stinea scade | modifica oferta si
p p & cererea

11.2.2. Echilibrul dinamic

Adaptarea productiei in functie de pretul pietei nu se poate realiza practic
decat dupa un anumit interval de timp. In aceasta situatie, considerand cererea si
oferta ca functii lineare de pret, se poate considera ca, in esentd, cererea actuala

(Q;’) depinde de pretul practicat pe piata la momentul actual (p;), matematic,

Q? :Q?(pt)’

lar oferta (Qi) depinde de pretul practicat la momentul anterior (p.1), matematic,

Q? = Q?(pt—l)'
Pentru simplificare sa consideram ca dependentele sunt lineare:

Qi :a+bpt—1 §| Q(tj :C_dpt'
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A
5
o oferta
A B
P E F
A
Pe G
4
D C cererea
Ja Je 0B cantitate

Figura 11-3: Adaptare dinamica pret-cantitate de tip Cobweb

Atunci, de cele mai multe ori, echilibrul dinamic poate fi reprezentat prin modelul
de tip panza de paianjen (in engleza - Cobweb), asa ca in figura 11-3.

11.2.3. Reglementarea pietei: fixarea autoritara a pretului pe piata

Sa presupunem ca, pentru protectia consumatorilor, autoritatea publica
impune practicarea unui pret maxim pe piata, notat pm, inferior pretului de

echilibru. Atunci pe piata apare o cerere excedentara, adica apare penuria (figura
11-4).
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Oferta

Pe [T

VN i (G G
penurie

Cererea

|
|
|
I
|
I
d

»
»

Q

Figura 11-4: Fixarea unui pref maxim pe piata

¢ o q

Fixarea unui pret minim pe piata, superior celui de echilibru (ex. salariul
minim garantat), are ca efect aparitia unui excedent pe piata (oferta este superioara

cererii, fig. 11-5).

P

Excedent Oferta
o o—
S I

Cererea

»
>

9% Qe q° Q

Figura 11-5: Fixarea unui pres minim pe piata
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11.3. Problema rezolvata

Sa presupunem ca pe o piata exista 100 de firme care ofera acelasi tip de
produs, utilizand aceeasi tehnologie de fabricatie. Costul total este, pentru fiecare

firma (i) in functie de cantitatea produsa:
CT(q) =1+ 2qi + q.
Cererea pe piata pentru produsul considerat este
QYp) = 1400 — 200p.

Sa se calculeze pretul de echilibru, volumul total al vanzarilor (in situatia

de echilibru) si profitul fiecarei firme.

Rezolvare:
Oferta totala este

100

Q%(p) = ;qi(p)-

Oferta fiecarei firme i este astfel incat costul marginal este egal cu pretul,

Cmi(a) = p,
daca pretul este superior valorii minime a costului mediu,
p > min CM(q).
q
Dar,
_ oCT(g;)_ _
Cmi(qi)— ==2+20=p,
-2
de unde Qi = p_.
2
Rezulta:

100
Q%(p) = p—22 ~ 50p — 100,

o

]
LN

Din conditia de echilibru:
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Q(p.)=Q°(p.)
unde pe este pretul de echilibru, rezulta
1400 — 200p. = 50 pe — 100,
deci Pe = 6 (unitati monetare).
Cantitatea de echilibru tranzactionata pe piata este:

Q(6) = 200 = Q*(6)

Recapitulare

Curba cererii globale este descrescatoare in raport cu pretul, iar curba
ofertei globale este crescatoare 1n raport cu pretul.

La pretul de echilibru, volumul tranzactiilor este maxim, toate solicitarile
din partea cumparatorilor sunt satisfacute, iar productia este in intregime

contractata (nu exista surplus sau penurie de bunuri pe piata).

11.4. Rezumat

Piasa reprezinta un mecanism prin intermediul caruia se realizeaza legatura
dintre cumparatori si vanzatori in vederea stabilirii pretului si a cantitatii
tranzactionate dintr-un anumit produs. Ajustarea echilibrului dinamic poate fi
reprezentata prin modelul de tip panza de paianjen (in engleza - Cobweb).

Daca o autoritate publicd impune practicarea unui pret maxim pe piata,
inferior pretului de echilibru, atunci pe piata apare o cerere excedentara (penuria).
Fixarea unui pret minim pe piata, superior celui de echilibru, are ca efect aparitia

unui excedent pe piata (oferta este superioara cererii).
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? 11.5. Test de autoevaluare a cunostintelor

1) Functiile cererii (D) si a ofertei (Of) pentru un anumit bun sunt: D(p)
= 270 — 3p si Of(p) = 6p, unde p este pretul bunului respectiv. In acest caz,
pretul si cantitatea de echilibru sunt:

a. 20; 300;
b. 20; 225;
c. 25; 250;
. 30; 180;
e. 30; 200.

o

2) Functiile cererii (D) si a ofertei (Of) pentru un anumit bun sunt: D(p) = 480 —
5p, Of(p) = 7p, unde p este pretul bunului respectiv. In acest caz, pretul si
cantitatea de echilibru sunt:

a. 40; 280;
b. 40; 300;
c. 80; 160;
d. 140; 160;
e. 20; 160.

3) Functiile cererii (D) si a ofertei (Of) pentru un anumit bun sunt: D(p) = 280 —
8p; Of(p) = 6p, unde p este pretul bunului respectiv. In acest caz, pretul si
cantitatea de echilibru sunt:

a. 20;20

b. 120; 20;
c. 20; 120;
d. 30; 100;
e. 100; 30.
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4) Functiile cererii (D) si a ofertei (Of) pentru un anumit bun sunt: D(p) = 280 —
8p; Of(p) = 6p, unde p este pretul bunului respectiv. Analizati situatia creata
pe piata prin impunerea unui pret p = 18.

a. pretul impus este inferior pretului de echilibru, ceea ce duce la un exces
de oferta;

b. pretul impus este inferior pretului de echilibru, ceea ce duce la un exces
de cerere;

c. pretul impus este superior pretului de echilibru, ceea ce duce la un exces
de oferta;

d. pretul impus este superior pretului de echilibru, ceea ce duce la un exces
de cerere;

e. piata este in echilibru.

5) Se cunosc urmatoarele: functia de cerere este D(p) = 90/p, functia de oferta
este Of(p) = 10p, unde p este pretul. Calculati pretul de echilibru (p.), cantitatea
de echilibru (qe) si precizati situatia creata pe piata in cazul unui pret impus
p=2.

a. Pe =3, e = 20, exces de cerere;

b. pe =3, ge = 20, exces de oferta;

o

Pe =9, ge = 30, exces de oferta;
d. pe =30, ge = 3, exces de oferta;
e. Pe =3, ge = 30, exces de cerere.

11.6. Bibliografie recomandata

a. Jula, Dorin; Jula, Nicolae-Marius, 2022. Economie, editia a 7?2 Editura

Mustang, Bucuresti
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b. Jula, Dorin; Jula, Nicolae-Marius, 2015. Microeconomie, Editura Mustang,

Bucuresti

Alternativa web:
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Unitatea de invatare 12. Distorsiuni ale concurentei

g 12.1. Obiective

In cadrul acestei unitati de invitare sunt prezentate notiunile de baza
referitoare la distorsiunea concurentei, monopol, oligopol si politicile pro-
concurentiale.

Durata medie de parcurgere a acestei unititi de invatare este de

aproximativ 2 ore.

% 12.2. Continut

12.2.1. Monopolul

Piata de monopol este caracterizata prin prezenta unui singur producator

(vanzator) al unui bun omogen si printr-o puternica atomicitate a cererii.

Ca orice firma, monopolul poate decide nivelul productiei proprii. Spre

deosebire de concurenta perfectd, monopolul poate controla si nivelul pretului.

Insa, presul si volumul vanzarilor nu pot fi controlare simultan,

134



A
pret

P3 F———- Functia de cerere

S e

p2 ______: ______ | |
| | |
| | |
| | | .

o} Ga 0 g, Cantitate

Figura 12-1: Venitul monopolului

Exista mai multe cauze care pot duce la aparitia monopolului:

a) Monop
b) Contro

c) Monop

olul natural (sursa: tehnologia)
lul unei resurse rare sau a unui brevet de fabricatie

olul institutional (sau public)

d) Comportamentele strategice ale firmelor.

12.2.1.1. Monopolul natural

O situatie este denumita de monopol natural atunci cand dimensiunea pietel

este pozitionata pe partea descrescatoare a curbei costului mediu.

O astfel de situatie se poate intalni, de exemplu, atunci cand, intr-un anumit

domeniu, costurile fixe sunt mari, iar costurile marginale sunt reduse

(descrescitoare). Intr-

un astfel de domeniu, nu poate fi atins un echilibru

concurential, deoarece o firma care inregistreazd un cost marginal continuu

descrescator nu poate determina o cantitate de echilibru.
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A
Costuri

CM(qo/2)

CM(0)

v

O 0o/2 Qo Qef q

Figura 12-2: Monopolul natural — funcria costului mediu

12.2.1.2. Echilibrul pe piata de monopol

Definim profitul firmei (IT) ca fiind diferenta dintre incasarile totale (R) si
costurile totale (CT). Monopolul maximizeaza profitul modificand pretul sau
cantitatile oferite. Profitul este dat de

I1(q) = R(q) — CT(q).
Maximizarea profitului implica determinarea unei valori a productiei

pentru care derivata profitului total se anuleaza (conditia de ordinul 1)%:

26 Conditia suficientd pentru ca solutia obtinuti prin anularea derivatei de ordinul I s reprezinte
un punct de maxim pentru functia de profit este aceea ca derivata de ordinul II sa fie negativa.
Aceastd conditie este indeplinita deoarece admitem ipoteza ca R(q) este o functie concava in
raport cu productia (deci are derivata a doua negativa, iar costul total CT(q) este o functie
convexa (derivata a doua este pozitiva).
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dri(q) _ dR(a) dCT(a) _,,
dg dq dq

echivalent cu
Rm(g) — Cm(q) = 0.

Profitul in cazul monopolului va fi maxim atunci cand venitul suplimentar

obtinut prin cresterea cu o unitate a productiei (si a vanzarilor) este egal cu sporul

de cost generat de realizarea acestei unitati suplimentare de produs:
Rm(q) = Cm(q).

RM(q) = p(a)

Rm(q)
0 qm qf q

»
>

Figura 12-3: Echilibrul in conditii de monopol

Grafic, punctul de pe curba pretului, care corespunde abscisei g™ este notat
cu A. Pretul de monopol (p™) este dat de proiectia punctului A pe ordonata. in
consecinta, profitul monopolului va fi maxim daca nivelul productiei este q™.

Aceasta productie va fi vanduta pe piata la pretul p™. Matematic:

Rm(g™) = Cm(q™) (punctul E)
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p™ =p(q™) (punctul A)

Echilibrul de monopol corespunde deci situatiei q =q™. Daca firma ar fi
prezenta pe o piata concurentiala, atunci conditia de optim ar fi Cm(q) = p, adica,
in figura 12-3, punctul de intersectie dintre curba costului marginal si curba
pretului. Acest punct este notat cu F. Productia in cazul optimului concurential ar

fi g°, la pretul p°.

Echilibrul in cazul pietei de monopol se realizeaza la un nivel al productiei

inferior si la un pret superior echilibrului concurential.

12.2.2. Modalititi alternative de gestiune a monopolului

Monopolul poate urmari si alte obiective, diferite de cel prezentat anterior
(maximizarea profitului). Astfel, firma poate cauta, de exemplu,
v' maximizarea cifrei de afaceri (a vanzarilor) in conditiile gestiunii in stare
de echilibru, sau
v' stabilirea prerului la nivelul celui de pe piaza concurenyiala (la valoarea
costului marginal) ?’
(figura 12-4).
Gestiunea 1n stare de echilibru asigura volumul maxim posibil al productiei

(cu respectarea conditiei de evitare a pierderilor), la cel mai mic pret.

2l Abraham-Frois F., 1994, Economie politicd, Editura Humanitas, Bucuresti, pag. 251-254.
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el e D RM(a) = p(a)

Rm(q)

0O a” q¢ 0 q

v

Figura 12-4: Modalitati alternative de gestiune a monopolului

Gestiunea prin stabilirea pretului la nivelul costului marginal (q° p®
asigura utilizarea rationald a resurselor si, pentru monopol, este o solutie
intermediara, situatd intre maximizarea profitului — punctul (9™, p™) si

maximizarea productiei — punctul (g%, p9).

12.2.3. Oligopolul

O piata este in situatia de oligopol atunci cand existd un numar mic de
producatori, iar actiunile unui producator au o influentd semnificativa asupra
deciziei adoptate de firmele concurente. Interactiunile intre firmele instalate pe

piata se pot realiza prin intermediul cantitatilor (concurenta in cantitati) sau a

preturilor (concurenta in preturi).

Duopolul reprezinta un caz particular al situatiei de monopol. Pe piata de
duopol, existd doar doua firme care produc un bun omogen (nu exista diferentiere

de produs), iar cererea pastreaza caracteristicile de atomicitate. Deciziile fiecarei
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firme, privind volumul productiei si pretul, influenteaza deciziile similare ale

celeilalte firme.

12.3. Problema rezolvata

Fie urmatoarea functie a costului total, unde g este productia (in mii unitati):
CT(q) = q° - 5¢? + 25q + 48,
lar functia inversa a cererii este
p(g) = 105 — 11q.

(@) Construiti curbele costului mediu, costului marginal, venitului mediu si
venitului marginal.

(b) Determinati nivelul productiei care asigura maximizarea profitului,
calculati pretul de monopol si profitul total al firmei.

(c) Determinati productia vanduta, pretul si profitul pentru gestiunea in stare
de echilibru.

(d) Determinati productia vanduta, pretul si profitul pentru gestiunea in

conditiile stabilirii pretului la nivelul costului marginal.

Rezolvare:
(@) Curbele costului mediu, costului marginal, venitului mediu si venitului
marginal
(a-1) Costul mediu se determina dupa relatia: CM(q) = CT(q)/q. Rezulta
urmatoarea functie a costului mediu:
CM(q) = g - 5q + 25 + 48/q.
(a-2) Costul marginal se determina dupa relatia: Cm(q) = dCT)g/dq.
Rezulta urmatoarea functie a costului marginal:
Cm(q) = 3¢ — 10q + 25.
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(b)

(©)

(a-3) Venitul total se calculeaza dupa relatia R(q) = g-p(q) = q-(105-11q).
Atunci, venitul mediu este

RM(a) = R(a)/q = p(q) = 105 - 11q
(a-4) Venitul marginal se calculeaza astfel: Rm(q) = dR(qg)/dg. Deoarece
functia venitului total poate fi scrisa

R(q) = g-(105 - 11qg) = 1059 — 11¢?,
rezultd urmatoarea functie a venitului marginal:

Rm(qg) = 105 - 22q
Nivelul productiei care asigura maximizarea profitului, pretul de monopol
si profitul total al firmei (echilibrul pe piata de monopol)
(b-1) Nivelul productiei care asigura maximizarea profitului se determina
din conditia

Rm(gq™ = Cm(q™): 105 — 22q™ = 3(q™)? — 10g™ + 25.
Rezultd ecuatia 3(q™)% + 12g™ + 80 = 0, cu solutia q™ = 3.538 (mii unititi).
(b-2) Pregul de monopol se calculeaza

p™ =p(Q™) = 105 — 119™, deci p™ = 66.082 (unitati monetare).
(b-3) Profitul de monopol se calculeaza ca diferenta intre incasarile totale
calculate pentru productia optima si costurile totale generate de realizarea
productiei respective: I1(q™) = R(q™) — CT(g™). Calculam R(q™) = q™p™ =
233.798 (unitati monetare),

CT(g™ = (g™)3 - 5(q™)? + 259™ + 48 = 118.149 (u.m.),
deci TI(q™) = 115.649 (unitati monetare)
Gestiunea in stare de echilibru (punctul G in figura 4-14)
(c-1) Nivelul productiei in starea de echilibru (q% se determina din
conditia

CM(g%) = RM(q?) = p(q®). Deci (q9)? —5¢¢ + 25 + 48/g¢ = 105 — 11¢°.
Rezulta ecuatia:

(9°)% + 6(q9)? — 80(qP) + 48 = 0.
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Printr-o transformare simpla, ecuatia precedenta poate fi scrisa astfel:

[(9°) - 6][ (a°)* + 12(0°) - 8] = 0,
cu solutiile pozitive (g%; = 6 si (g). = 0.633. Gestiunea in stare de echilibru
presupune maximizarea vanzarilor pana la limita I1(q%) =0 (firma nu
inregistreaza pierderi). In aceste conditii, solutia retinuta este: g =6 (mii
unitati).
(c-2) Prerul in cazul gestiunii in stare de echilibru (p%) se calculeaza din
relatia:

pY =p(g?) = 105 —119% = 39 (unitati monetare)
(c-3) Profitul in starea de echilibru este, prin definitie egal cu zero.

(d) Gestiunea in conditiile stabilirii pretului la nivelul costului marginal

(punctul F, in figura 4-14).
(d-1) Nivelul productiei (qf) se determind din conditia

Cm(gq" = RM(q") = p(q"). Deci 3(qf)? — 10" + 25 = 105 — 114,
echivalent cu 3(q")? + ' — 80 = 0, de unde rezulta ¢f=5u.m.
(d-2) Pregul (p") se calculeazi din relatia:

p"=p(qg" =105 - 11g" = 60 u.m.

(d-3) Profitul, TI(q") se calculeazi ca diferentd intre venitul total si
costurile totale, pentru productia

q" T1(q") = R(q") - CT(q).
Calculim R(q") = gp’ = 250 (unititi monetare) si

T(9" = ()% - 5(q"? + 25q" + 48 = 173 (u.m.), deci I1(q") = 77 u.m.

Observayie: Calcularea echilibrului prin stabilirea pretului la nivelul costului
marginal este identica modului de determinare a echilibrului pe piata

concurentiala. In tabelul urmator, prezentam, in sinteza, rezultatele obtinute:

Tabel 12-1. Modalitati de gestiune a monopolului
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Tipul de gestiune Cantitatea Pretul Profitul
Profit maxim (E) q"=3.538 p™=66.082 II(q™)=115.649
Stare de echilibru (G) q%=6 pY=39 0

Pret concurential (F) q=5 pf =60 I(q") =77

Asa cum s-a demonstrat teoretic, echilibrul calculat in conditiile
maximizarii profitului de monopol se realizeaza la un pret mai ridicat si cu un
volum al vanzarilor mai redus decat in cazul echilibrului la pretul concurential.

Gestiunea 1n stare de echilibru asigurd un volum maxim posibil al vanzarilor.

Recapitulare

Piata de monopol este caracterizata prin prezenta unui singur producator
(vanzator) al unui bun omogen si printr-o puternica atomicitate a cererii.
Echilibrul in cazul pietei de monopol se realizeaza la un nivel al productiei

inferior si la un pret superior echilibrului concurential.

12.4. Rezumat

Monopolul poate controla pretul (si productia proprie), dar atunci nu poate
impune volumul vanzarilor (determinat de cerere).

Profitul in cazul monopolului va fi maxim atunci cand venitul suplimentar
obtinut prin cresterea cu o unitate a productiei (si a vanzarilor) este egal cu sporul
de cost generat de realizarea acestei unitati suplimentare de produs: Rm(q) =
Cm(a).

Monopolul poate urmari si alte obiective, diferite de maximizarea

profitului. Astfel, firma poate cauta, de exemplu, maximizarea cifrei de afaceri (a

143



vanzarilor) in conditiile gestiunii in stare de echilibru, sau stabilirea prezului la

nivelul celui de pe piasa concurentiala (la valoarea costului marginal)

12.5. Test de autoevaluare a cunostintelor

1) O firma monopolista isi maximizeaza profitul atunci cand:
a. costul total mediu este egal cu venitul marginal;
b. costul variabil mediu este egal cu venitul marginal;
c. costul marginal este egal cu venitul marginal;
d. costul total mediu este minim;

e. venitul total este maxim.

2) In conditii de monopol existd urmatoarea relatie intre venitul mediu (RM) si
venitul marginal (Rm):
a. RM>Rm;
b. RM =Rm;
c. RM<Rm;
d. RM =Rm — costul marginal;

e. RM =Rm — costul mediu.

3) O firma in situatie de monopol are costul marginal (Cm) dat de relatia Cm =
3q, unde q este productia. Firma se confrunta cu o cerere data de relatia p = 20
— ¢, unde p este pretul. In scopul maximizarii profitului, productia trebuie si

fie:
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d. 10;
e. 15.

4) O firma in situatie de monopol are costul marginal (Cm) dat de relatia Cm =
64, unde g este productia. Firma se confrunta cu o cerere data de relatia p = 50
— 2q, unde p este pretul. In scopul maximizarii profitului, productia trebuie sa
fie:
a. 7;
b. 6.25;

o
.U?

5) Notam pc si Qc, pretul si cantitatea de echilibru in conditii concurentiale,
respectiv pm si gm pretul si cantitatea de echilibru in conditii de monopol.
Relatiile dintre aceste variabile sunt:

a. Pm = Pe i Om = Q)
b. Pm <PesiOm <qc;;
C. Pm < Pcsi dm > qc;;
d. pm>pcsigm> Qe

€. Pm>Pesi Om < (e

12.6. Bibliografie recomandata

a. Jula, Dorin; Jula, Nicolae-Marius, 2022. Economie, editia a 7% Editura
Mustang, Bucuresti
b. Jula, Dorin; Jula, Nicolae-Marius, 2015. Microeconomie, Editura Mustang,

Bucuresti
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Alternativa web:
a. McAfee, Preston R.; Lewis, Tracy R., 2007. Introduction to Economic

Analysis. Download for free at http://www.mcafee.cc/Introecon/IEA2007.pdf

b. Rittenberg, Libby; Tregarthen, Timothy. 2011. Principles of Microeconomics.
Massachusetts Institute of Technology, MIT OpenCourseWare. Download for
free at: https://ocw.mit.edu/ans7870/14/14.01SC/MIT14 01SCF11_rttext.pdf

c. Taylor, Timothy; Greenlaw, Steven A., 2016. Principles of Economics.

Download for free at https://openstax.org/details/books/principles-economics

12.7. Tema de control

Realizati un referat de maximum 5 pagini in care sa tratati Politicile

economice antimonopol.
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Raspunsuri la

testele de autoevaluare a cunostintelor

Unitatea de invatare 1. Teoria utilitatii
1) c
2) a
3) d
4) a
5 ¢
Unitatea de invatare 2. Restrictia bugetara
1) a
2) b
3)c
4) b
5) d
Unitatea de invatare 3. Alegerea optima a consumatorului
1) b
2) e
3) a
4) e
5 b
Unitatea de invatare 4. Functia de productie
1) e
2) C
3) d
4) e
5) a
Unitatea de invatare 5. Curbele costurilor
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1) c
2) b
3) e
4) e
5) a
Unitatea de invatare 6. Productia optima a firmei
1) ¢
2) e
3) a
4) d
5) e
Unitatea de nvatare 7. Optimul la producator
1) a
2) C
3)d
4) e
5 b
Unitatea de invatare 8. Cererea pe piata unui produs
1) a
2) C
3) e
4) b
5 d
Unitatea de invatare 9. Elasticitatea cererii
1) a
2) a
3) b
4) c
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5 d
Unitatea de invatare 10. Oferta pe piata unui produs
1) a
2) a
3) b
4) e
5) ¢
Unitatea de invatare 11. Piata unui produs. Echilibrul concurential
1) d
2) a
3) ¢
4) b
5) e
Unitatea de invatare 12. Distorsiuni ale concurentei
1) c
2) a
3) b
4) ¢
5) e
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